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Campafa de promocion de carne de ovino y caprino
para terceros Paises

Licitador

INTEROVIC - Asociacién interprofesional espafiola de carne de ovino y caprino - C/
Agustin de Betancourt n® 17, 62 Planta, 28003 Madrid, Espana

Objetivo principal:

El objetivo de esta licitacidon es designar una agencia para disefar y ejecutar un
programa simple para ejecutar una campafia de promocién de la carne de ovino
en los mercados de Israel, Emiratos Arabes Unidos, Arabia Saudi y Hong Kong

Periodo:

Tres afos (2018/2019/2020).

Objetivo especifico:

Disefio e implementacién de una campafa de promocidn, financiada por
INTEROVIC, a desarrollar en los mercados de Israel, Emiratos Arabes Unidos,
Arabia Saudi y Hong Kong con el fin de mejorar la imagen de los productos
carnicos del ovinos fomentar su consumo.

Namero maximo de candidatos aceptados para el proceso de licitacion:

Tres

Fecha y lugar limité para la presentacion de candidaturas:
28 de febrero de 2017, a las 11.00 horas.

Las solicitudes deberan enviarse por correo certificado con acuse de recibo/
Mensajeria o entregadas en mano a INTEROVIC, C / Agustin de Betancourt n°® 17,
62 Planta, 28003 Madrid, Espafa

Las candidaturas deberan llevar la mencion: "Candidatura propuesta para
Campania Europea de Ovino / Caprino para 3° Paises”

www.interovic.es

1deb5



M : GD . 7  Agustin de Bethencourt n°® 17, 40 . 28003 Madrid - T 915 351035
- . Y interovic@interovic.es

Cualquier solicitud recibida después de esta fecha (ya sea por correo estandar,
correo certificado, correo urgente, mensajeria o cualquier otro medio) no sera
tomada en cuenta por los licitadores.

La agencia debe asegurar que su solicitud se entregue con éxito antes de la fecha
de cierre para su aceptacion.

Condiciones de licitacion:

1 / El fin de este concurso es la solicitud de un programa de promocién con
cofinanciacion europea. El plazo previsto por la convocatoria europea implica que
no sera posible una respuesta firme y definitiva antes de noviembre de 2017. La
agencia seleccionada se compromete a mantener la validez de su oferta hasta esa
fecha y no sera posible firmar un contrato antes de esa fecha.

Si no se garantiza la financiacion de la Unidn Europea, se declarara nulo el
concurso.

2 / Este ejercicio de licitacién no es remunerado: no se proporciona compensacion
financiera a los solicitantes cuyas ofertas no tengan éxito. No se pagara ninguna
compensaciéon si el proceso de licitacidn no tiene éxito porque ninguna de las
ofertas de los organismos responde a los requisitos de los licitadores y se organiza
otro ejercicio de licitacion.

3 / Toda informacidon remitida a los solicitantes seleccionados debe ser tratados
como estrictamente confidencial y debido a la naturaleza institucional de los datos
no pueden ser utilizados para otros clientes.

4 / Es una condicidn previa que todas las empresas que deseen solicitar esta
licitacidn deben tener acceso a una oficina, sucursal o socio nominado en cada
mercado.

5 / Los candidatos seleccionados deben presentar recomendaciones detalladas,
tanto generales como por pais.

6 / Las propuestas de los solicitantes deben cubrir los siguientes aspectos:
¢ Analisis estratégico
¢ Propuestas creativas que abordan los objetivos de la campafia
¢ Plan de accion detallado por pais
e Calendario de implementacién de la campafa para cada mercado

e Estimacion de costes detallados, en euros sin IVA, dentro del marco
presupuestario

e KPIs cuantificables sugeridos para cada elemento de la campafa
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7 / La propuesta de la agencia debe ser presentada en espanol. La presentacién
de la propuesta sera en espaol.

8 / Si el solicitante gestiona ya una campafa de un operador del mismo sector o
de un sector o entidad que pueda dar lugar a un conflicto de intereses, dicho
operador o entidad debera dar un acuerdo anticipado para que el solicitante
participe en esta licitacion. Si se selecciona a este solicitante, también se requiere
un acuerdo anticipado antes de aceptar cualquier campafa futura de un operador
del mismo sector o de un sector o entidad que pueda dar lugar a un conflicto de
intereses.

9 / Una vez que el trabajo creativo del solicitante seleccionado ha sido acordado y
pagado, se convierte en propiedad de los licitadores sin limitacién de tiempo o
lugar, y esto incluye el uso para todos los métodos de comunicacion y medios de
comunicacién.

10 / Los licitadores se reservan el derecho de utilizar conceptos creativos
(imagenes, logotipos, lemas y nombres de dominio) dentro del contexto de sus
otras campafias y / o por sus organismos colectivos, sin limitacion de tiempo
dentro de la UE.

11 / El presupuesto anual total de la campafa (incluidos los honorarios de agencia)
se comunicara con el Briefing a las agencias finalistas.

Los honorarios de la agencia abarcan el pago por el trabajo creativo estratégico,
la implementacion y administraciéon de la campafia y todos los demas servicios
solicitados por los licitadores durante la duracién de la campafia, incluyendo
cualquier desarrollo solicitado. El “Fee” no podra exceder el 13% del presupuesto
del programa; esta cifra se limita al 5% para las compras de espacios de medios
donde sea necesario.

12 / Los gastos no podran efectuarse hasta que se haya firmado un contrato marco
y un contrato marco entre los licitadores y la agencia seleccionada.

13 / La agencia seleccionada debera firmar un contrato.

Documentos obligatorios que deben presentar los solicitantes :

1. Una carta de solicitud fechada y firmada que acepta las condiciones de licitacion
descritas anteriormente.

2. Una declaraciéon jurada debidamente fechada y firmada por el solicitante que
declare cualquier posible conflicto de intereses derivado de los trabajos realizados
por un operador en el sector carnico en cualquiera de los mercados cubiertos por
la campana y los presupuestos de listado por el operador.

3. Declaracion jurada de uno o de todos los solicitantes (en caso de solicitud
conjunta) debidamente fechada y firmada por los solicitantes para declarar que no
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incurrid en ninguno de los criterios de exclusién enumerados en el Articulo 7
Criterios de exclusion de 2017 CONVOCATORIA DE PROPUESTAS SIMPLES
Subvenciones realizadas en el mercado interior y en terceros paises de
conformidad con el Reglamento (UE) n© 1144/2014 del Parlamento Europeo y del
Consejo a las medidas de informacion y promociéon en materia de productos
agricolas (2017/C 9/07)

4. Una lista de referencias principales en operaciones multinacionales comparables
en los Programas Europeos de Promocidn en el sector alimentario, en las que se
indique el propdsito, el importe y la duracidn de los servicios prestados.

5. Una vision general de la agencia y su estructura interna.

6. El nombre y el nivel de experiencia de la persona encargada de coordinar los
servicios en general y los detalles de su experiencia en la realizacién de campafas
en paises terceros. Idealmente, la agencia tendra experiencia en la ejecucién de
campafas cofinanciadas por la Union Europea.

7. Descripcién detallada del equipo a cargo del proyecto.

8. Evidencia del conocimiento de los mercados europeos, en particular los que se
orientan en este ejercicio.

9. Una visidn general de las empresas / oficinas locales que participaran en el
proyecto en cada uno de los paises objetivo, con detalles de los equipos que se
encargaran del proyecto.

Todo este material se debera entregar digitalizado en un soporte adecuado.

Esta informacién deberia dar a los licitadores una idea justa de la coincidencia
entre sus necesidades y las ofertas de las agencias y la capacidad de las agencias
de gestionar una campafa cofinanciada por la Unidn Europea tanto a nivel técnico
como administrativo.

Criterios para la seleccion de solicitudes (de 100 puntos)

e Relevancia de las referencias facilitadas y de los programas europeos, 20
puntos

e Conocimiento de los mercados objetivo europeos, 20 puntos

e Capacidad de la Agencia para demostrar experiencia en la realizacién y
coordinacion de proyectos multinacionales, 20 puntos

e Presencia en cada uno de los mercados objetivo, 20 puntos

¢ Nivel de experiencia del equipo asignado al proyecto, 20 puntos
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Para consultas administrativas y / o técnicas, sirvase ponerse en contacto
con:

INTEROVIC - Asociacién interprofesional espanola de carne ovina y caprina, por
correo electrénico: interovic@interovic.es o por teléfono 00 34 91 833 64 72.

Comunicacion a las agencias finalistas:

1 de marzo de 2017 (por confirmar)

Envio de informacion a los organismos seleccionados:

1 de marzo de 2017 (por confirmar)

Presentacion de las propuestas de los organismos seleccionados:

17 de marzo de 2017 (por confirmar) en Madrid

Fecha de publicacion: 16 de febrero de 2017.
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