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Como se va a desarrollar la Jornada

« Rogamos que desconecten las microfonos, para evitar
problemas de ruidos.

 Recomendamos que las camaras estén activas, de este modo nos
podremos ver todos.

» COmo preguntar:
 Las pregunta se podran hacer a través del CHAT de GotoMeeting.
 Tras cada presentacion se responderan algunas de las preguntas.

 Aquellas preguntas que no de tiempo de responder se hara durante la
parte de de la jornada o con posterioridad a la misma.



Programa de la Jornada

12:05 h Bienvenida a los asistentes.
« Ratdl Muniz, Presidente INTEROVIC

12:15 h Objetivos de la 32 EXNO. Raal Muniz.
e Raul Muniz, Presidente INTEROVIC

12:25 h Aportacion, seguimiento y control de la 32 EXNO.
« Tomas Rodriguez, Director de INTEROVIC

12: 40 h Acciones de promocion de la 32 EXNO.
e Beatriz Casares, Comunicacion INTEROVIC.

13:00 h Preguntas de los asistentes



Objetivos de la 32 Extension
de Norma

Ratl Muniz Cimas
Presidente de INTEROVIC



Objetivos de la Extension de Norma
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Huella de
carbono,
valoracion de las
emisiones de
CO2,0¢€l
balance
ambiental en la
produccion de
ovino/caprino.

Sostenibilidad
en general, asi
como una gestion
sostenible y el
uso eficiente de
los recursos
naturales.

Bienestar
animal

,.-"C.omrromi,so
Bienestar

Animal

Caracteristicas
nutricionales
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Mercado Mercados
Interior exteriores

Evolucion del Reglas de la
consumo competencia




Aportacion, seguimiento y
control de la 32 Extension de
Norma

Tomas Rodriguez
Director de INTEROVIC



Ejemplos de Extension de Norma

VINO
ESPAN

ORGANIZACION INTERPROFESIONAL
DEL HUEVOD Y SUS PRODUCTOS
n
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Asociacion
Interprofesional de
Limon y Pomelo
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ORIVA

INTERFPROFESIONAL
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Ejemplos de Extension de Norma

il?i:erbe

INTERPROFESSION
BETAIL & VIANDE

0,029€ / kilo

beef+lamb

new zealand

0,70S por cabeza sacrificada

AHDB

BEEF & LAMB

0,8£ por cabeza

‘mla

MEAT & LIVESTOCK AUSTRALIA

Oveja: 2% precio venta / max. 0,25
Cordero: 2% precio venta / max. 1,5 S




B a S e 1 eg al 20.12.2013 Diario Oficial de la Uni6én Europea L 347/671

REGLAMENTO (UE) Ne 1308[2013 DEL PARLAMENTO EUROPEO Y DEL CONSEJO
de 17 de diciembre de 2013

por el que se crea la organizacion comin de mercados de los productos agrarios y por el que se
derogan los Reglamentos (CEE) n® 92272, (CEE) n°® 234/79, (CE) n° 1037/2001 y (CE) n° 1234/2007

EL PARLAMENTO EUROPEO Y EL CONSEJO DE LA UNION EURO- sector agrario, garantizando incluso que la Comisién
PEA, pueda adoptar elementos no esenciales de las medidas
mediante actos delegados.

Visto el Tratado de Funcionamiento de la Union Europea y, en
particular, su articulo 42, pdrrafo primero y su articulo 43, (2)  El presente Reglamento debe poseer todos los elementos
apartado 2, basicos de la organizacion comin de mercados de los
productos agricolas.

En el articulo 164 se establecen una serie de objetivos sobre los
que las OIAs pueden establecer Extension de Norma.
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Base legal

I. Disposiciones generales

JEFATURA DEL ESTADO 6 1351938 56 la Consuragion. oo o © e

v
28964 LEY 38/1994, de 30 diciembre, reguladora o ) ) o
de las organizaciones interprofesionales La constitucion y funcionamiento de las organizacio-
agroalimentarias. nes interprofesionales agroalimentarias deben hacerse,
: en cualquier caso, respetando estrictamente las normas
JUAN CARLOS | reguladoras de la competencia, que dimanan del derecho
comunitario, asi como de nuestro ordenamiento juridico,
REY DE ESPANA cuya referencia fundamental viene constituida por la [P
Ley 16/1989, de 17 de julio, de Defensa de la Com-

petencia.

Las actuaciones a desarrollar deben enmarcarse
dentro de los objetivos del articulo 39 del Tratado Cons-
titutivo de la Comunidad Europea, razon por la cual
se hace necesario que, por parte-del Ministerio de Agri-
| . cultura, Pesca y A‘jlmentamén se proceda al recono-

. L cimiento de Ias organizaciones interprofesionales
La reforma de la Politica Agricola Comun tiene como aaroalimantarias. Por otra parte. la aprobacjén de deter-

[ L= bt

A todos los gue la presente vieren y entendieren.
Sabed: que las Cortes Generales han aprobado y Yo
vengo en sancionar la siguiente Ley

GO U UeLer-

* Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para mejorar el
funcionamiento de la cadena alimentaria




Antecedentes

SOE BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO 35

NUm. 221 Jueves 13 de septiembre de 2012 Sec. lll. Pag. 64672

lll. OTRAS DISPOSICIONES

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION
Y MEDIO AMBIENTE

11561 Orden AAA/1934/2012, de 3 de agosto, por la que se extiende el acuerdo de
la Organizacién Interprofesional del Ovino y Caprino de Carne, al conjunto del
sector, y se fija la aportacion econémica para realizar actividades tendentes a
promover la investigacion, el desarrollo y la innovacion tecnologica en el ovino
y el caprino, acciones promocionales que redunden en beneficio del sector, y
la mejor informacién y conocimiento sobre las producciones y los mercados
del ovino y el caprino durante las campafias 2012/2013, 2013/2014 y
2014/2015.

Orden AAA/1934/2012, de 3 de agosto

BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO 545

Nam. 282

Miércoles 25 de noviembre de 2015 Sec. lll. Pag. 111466

12772

lll. OTRAS DISPOSICIONES

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION
Y MEDIO AMBIENTE

Orden AAA/2497/2015, de 17 de noviembre, por la que se extiende el acuerdo
de la Organizacion Interprofesional del Ovino y Caprino de Carne, al conjunto
del sector y se fija la aportacién econémica obligatoria para realizar actividades
de investigacion, desarrollo e innovacion tecnologica, efectuar acciones
promocionales que redunden en beneficio del sector, mejorar la informacién y
el conocimiento sobre las producciones y los mercados de ovino y caprino de
carne y realizar acciones de formacion necesaria para la mejora de la
cualificacion profesional y la incorporacion de jovenes cualificados de la rama
de la transformacion-comercializacién, durante las camparias 2015/2016,
201672017, 2017/2018, 2018/2019 y 2019/2020.

Orden AAA/2497/2015, de 17 de noviembre




3¢r2 Extension de Norma
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DE BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Num. 329 Viernes 18 de diciembre de 2020 Sec. lll.

Pag. 116645

lll. OTRAS DISPOSICIONES

MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

16493 Orden APA/1203/2020, de 14 de diciembre, por la que se extiende el acuerdo
de la Organizacion Interprofesional del Ovino y Caprino de Carne, al conjunto
del sector y se fija la aportacibn econdémica obligatoria, para realizar
actividades de investigacion, desarrollo e innovacion tecnologica, efectuar
acciones promocionales que redunden en beneficio del sector y mejorar la
informacion y el conocimiento sobre las producciones y los mercados de
ovino y caprino de carne, durante cinco afios.




3era Extension de Norma

 Orden APA/1203/2020
1. Objeto
Periodo de vigencia
Finalidades de la extension de norma
. Aportacion economica obligatoria
Destino de los recursos aportados por extension de norma
. Obligaciones de gestion e informacion
Sistema de recaudacion

. Seguimiento y control del funcionamiento de la extension de
norma

9. Comision de seguimiento de la extension de norma.
10. Prorroga de la extension de normas y régimen de los recursos financieros

le. Entrada en vigor p—

NI IFSETRE



Aportacion economica

Aportaciones de la Extensiéon de Norma 2020-2025

Nacidos en
Espana

Otro Origen

Ovinos/caprinos Ovinos/caprinos vivos

sacrificados sacrificados de otro origen
0,06€ + 0,06€ 0,06€

Carne de ovino/caprino
importada a Espafia 6€
Tonelada

Ovinos/caprinos
exportados en vivo para
sacrificio 0,06€




Inversion

Distribucion de la inversion de los fondos
procedentes de la Extensién de Norna

Acciones Informacion Seguimiento y control
2% 10% Acciones [4+D
Nuevos consumidores 5%
13%
Promocion generica

carne
2%

Aumento frecuencia
CONSUMOo
65%




Sistema de Recaudacion

Matadero
comunica a
INTEROVIC, antes
del 20 del mes en
curso, la
informacion del
mes anterior

«Fecha sacrificio

«CIF del proveedor final
«Cantidad retenida (facturada)
*Tipo de ganado (ovino o caprino)
«Correspondiente justificacion

INTEROVIC
procesa la
informacion y
factura una vez al
trimestres




Sistema de Recaudacion

Matadero solicita
a INTEROVIC
calificacion como
MBC

«Solicitud

«Certificado de sacrificios de los
ultimos 4 trimestres
«Compromiso de remitir
trimestralmente la informacion

MATADEROS DE BAJA
CAPACIDAD
Sacrificio anual menor de 4000
cabezas

INTEROVIC
factura cuota
unica
trimestral

Volumen de sacrificio anual Cuota trimestral

4.000 a 2.000 cabezas. 120,00 €
Menos de 2.000 cabezas. 60,00 €




° LY 4
Sistema de Recaudacion
IMPORTADOR
comunica a
EXPORTADOR INTEROVIC, antes
comunica a del 20 del mes en
INTEROVIC, antes curso, la
del 20 del mes en informacion del
curso, la mes anterior
informacion del mes
anterior

«El niimero de cabezas
exportadas.

» La especie.

 Pais de destino

Las toneladas importadas,
La especie
+El pais de origen

INTEROVIC
procesa la
informacién y
factura del 20 al 30
del mes siguiente al
recibido la
informacion




Proteccion de datos

lainformacién BB.DD.

Informes de recaudacion ]

[ GESTION / TIPOLOGIA DE DATOS ] [ NIVEL DE ACCESO
TRAGSATEC INTEROVIC EXTERNOS
Disefio BB.DD.
DATOS MATADEROS
Grabacién de datos
2 Técnicos de
gestion
DATOS PROVEEDORES FINALES / COMERCIALIZADORES
2 Administrativos
Sergme. ) ﬁ\leTrErF]ztgwc
Datos generales : n° de operadores /CC.AA., etc. A;?mL;TCIOn + Miembros
Facturacion Comisién
Explotacion de Gestion de impagos * Seguimiento
(
(

Informes generales evolucién de gestién de norma ]

* Podria suponer traspasar a un nivel de acceso a informacién superior con el objetivo de
resolver conflictos

Subdirector de
Servicios

Ganaderos y
Salud Publica

(presidente +
tesorero)*

ASAMBLEA

INTEROVIC Junta directiva -
INTEROVIC

*Siempre y cuando no tengan intereses

directos en el sector

II INFORMACION
Publica




Sistema de control

&

INTEROVIC

Junta Directiva

Productor
Matadero

Comercializador

Comision de Entidad Control

Seguimiento Independiente
Importador carne

I Exportador Aa Vivos

Equipo
Coordinacion

Equipo juridico




Accilones de promocion de la
32 Extension de Norma

Beatriz Casares
Responsable de comunicaciéon INTEROVIC

Qj s
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MERCADO INTERIOR

Aumentar frecuencia de consumo
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PROGRAMA EUROPEO LUXURY LAMB
MERCADO TERCEROS PAISES

PROMOCION EN EL
FERIAS SHOWROOMS BUNTODE VENTA

COMUNICACION




PROXIMOS RETOS INTERNACIONALES

CAMPANA EUROPEA 2021-2023

- Paises: China y Singapur

- Objetivo: apertura de mercados

CAMPANA EUROPEA 2022-2024

- Paises: Arabia Saudi, Emiratos
Arabes, Hong Kong y Japon

- Objetivo: mayor presencia de
nuestros productos




PROGRAMA EUROPEO 2018-2020
MERCADO INTERIOR

* Objetivo:

Incrementar el consumo de la carne de cordero y posicionarla como la mas
sostenible y natural

* Fechas:
2018-2020 ECH C BRITO
- N of E Y
+ Plan de acciones: EO ]-E
» Gabinete de prensa: emision de notas de prensa, gestion de entrevistas, E
basqueda de oportunidades
« Participacion en ferias y congresos gastronémicos A L
* Promocién en el PPV Y N A

 Plan de medios en TV, Cine y Online L URI N EU ROPEQ

« Plan de medios sectorial ELIGE
* Web y redes sociales www.canalcordero.com

« Colaboracion con prestigiosos chefs, influencers, criticos gastronémicos,
etc


http://www.canalcordero.com/

PROGRAMA EUROPEO 2021-2023
MERCADO INTERIOR

*Renovacion del programa actual

* Fechas:
2021 - 2023 = 5
*  Obijetivo:

o i WP6. Eventos WP7. Promocion
Posmoparnos como la carne mas IWPZ WP3. Web WPA4. Plan , Jornadas y PLV
sostenible y natural Relaciones y RRSS de medios Acciones :

. " publicas HORECA WP8. Delivery y
*  Publico objetivo: RoadShow
1. B2C WP5. Herramientas de comunicacion y video
2. B2B

Planificacion de la campania

1. Oleada 1: M ayo / Junio *WP es la abreviatura de Work Package, que se utiliza para referirse a cada
una de las actividades de los programas europeos multiples.

2. Oleada 2: octubre noviembre

Novedad: Canal Horeca




PROGRAMA EUROPEO 2021-2023
MERCADO INTERIOR

ACCIONES A

PRESCRIPTORES ACCIONES B2B

* Gabinete de prensa

* Evento presentacion de
campafa

* Viajesy eventos

* Embajadores e influencers

* Jornadas de formacion

* Participacion en ferias y
festivales gastrondmicos

* Embajadores e influencers

ACCIONES A
CONSUMIDOR

Intercambio con medios

Plan de medios: TV, Online,
Exterior y prensa

Acciones HORECA “Semana del
Paquito” y “Gastronomic Group
Week”

Promocion en punto de venta
Roadshow Trashumancia
Accion “Delivery”



LOGOTIPO, PAGINA WEB

*  Objetivo:
Creacién de una nueva identidad visual y pagina web
* Fechas:
2020
«  Puablico objetivo:
Profesionales del sector
 Plan de acciones:
*  Nueva identidad visual
*  Actualizacion de la pagina web
« Base de datos CRM

«  Newsletter




REDES SOCIALES

* Objetivo: Seguir trabajando las redes sociales propias de INTEROVIC
para informar al sector sobre las Gltimas noticias del ovino y caprino, las
campanas de promocion y, en general, sobre la labor que venimos
desempenando.

» Fechas: todo el ano
« Puablico objetivo: profesionales y personas interesadas en el sector
« Plan de acciones:

» Redes activas Twitter y Facebook

» Publicaciones diarias: noticias, campanas, acciones promocionales,
nuevos reglamentos, difusion de concursos, promociones, etc.

 Participacion activa en grupos ganaderos
» Escucha activa y respuesta de mensajes

y @interovic , @carnedecordero

o @interovic o @carnedelechalycordero

° @interovic @carnedecordero
i
@ @carnedelechalycordero




DETECTIVES DE LA CARNE

Antecedentes:

Tras el éxito de su primera edicion, INTEROVIC volvi6 a poner en marcha este
proyecto ludico-educativo en Madrid. En 2019, la iniciativa se llevo a cabo en més de
20 colegios llegando a méas de 1.000 alumnos.

Publico objetivo:
Publico infantil (10 - 12 anos)
Objetivo:

Dar a conocer la importancia de consumir carne de ovino y caprino, asi como el
proceso de produccion y distribucion y la calidad de estos productos.

Desarrollo de la accion:

Invitacion semanal de un colegio de la Comunidad de Madrid
N° de alumnos: 50 alumnos/taller
N° de monitores: 3 + profesorado del colegio

Talleres: actividades dinamicas donde los monitores les explican el proceso de
produccién de la carne de ovino y caprino y las propiedades nutricionales de la
carne

Entrega de material promocional (cuadernillo + dossier de actividades)

S



EL PAQUITO

* Objetivo:
Incrementar la frecuencia de consumo entre el publico joven, introducir
los nuevos cortes en la hosteleria y dinamizar el consumo en este canal.
« Desarrollo de la accidn:

Creacion de un bocadillo elaborado con filete de pierna de cordero como
ingrediente protagonista. Cada bar realiza su propia version y los usuarios
las pueden encontrar en www.bucandoapaquito.com

» Captacion de establecimientos, bares y restaurantes
» Plan de medios con revistas lifestyle

» Colaboracion con influencers
» Publicidad exterior (autobuses y metro) y online
» Notas de prensa, gestion de entrevistas, etc

* Resultados:
» Madrid, Valencia, Zaragoza, Zamora
* 140 locales involucrados en la accion de 15 provincias diferentes
* 3 cocineros con Estrellas Michelin lo ofrecen en sus establecimientos
« Accion incorporada en el nuevo programa europeo

:PIDE TU PAQUITO
EN LOS MERCADOS
DE MADRID!

paquito

+ TU BOCADILLO DE CORDERO -


http://www.bucandoapaquito.com/

DIA DEL CORDERO

* Objetivo:
Generar una nueva necesidad de consumo

* Fecha:
Durante el mes de junio

« Plan de acciones:

« Envio de los disenos de los materiales para que las empresas
comercializadora que quieran llevar alguna iniciativa propia, la
implementen.

* Gabinete de prensa '

» Colaboracion con influencers

« Difusion en redes sociales §

* Comunicado Europa Press L .




MAS CERCA ES MEJOR

* Objetivo:

Reactivacion la campana Mas Cerca es Mejor en Navidad,
cuando mas cordero de importacién entre en nuestro pais,

para ayudar a los consumidores a identificarlo en el punto de
venta.

* Fecha:
Campafia de Navidad

* Desarrollo de la accion:
» Acciones con la gran distribucion y carnicerias
» Campaia de publicidad digital
» Acciones con influencers, prescriptores, chefs
 Otras colaboraciones: Wetaca
« Acciones solidarias: Cruz Roja & Mensajeros de la Paz




MASTERCHEF CELEBRITY

* Objetivo:

Insercidon publicitaria en MCC 4 para poner en valor la carne
de lechal y cordero cara a las navidad y la importancia del
origen del producto

* Fecha:
Campatia de Navidad

* Desarrollo de la accion: M aSte rC h ef '

Propuesta integracion de producto en la semifinal de MCC CELEBRITY




¢CON QUE PROBABILIDAD DIRIA QUE EL ANUNCIO LE
INVITA A CONSUMIR CARNE DE CORDERO CON MAS

ALGUNO S LO GRO S FRECUENCIA? (P.16)

. . Mucha probabilidad (9-
Los estudios realizados nos muestran que: 10)
Campana:
* El 88% de los consumidores afirma que la
campana les ha predlspuesto a Bastante probabilidad
incrementar la frecuencia del consumo (7-8)
de carne de cordero

* El 60% de las personas entrevistadas, tras ver
la campana, recomendaria a familiares o Alguna probabilidad (5-
amigos de forma destacada un mayor o
consumo de carne de lechal o cordero.

Ninguna probabilidad
(0-4)

*Datos basados en los resultados presentados por lkerfel en 2020 sobre: POST TEST DE LA
CAMPARNA DE COMUNICACION DE INTEROVIC EN CARNICERIAS, POST-TEST DE CAMF
CARNE DE LECHAL Y CORDERO. PUBLICO GENERAL. Y POST TEST HABITOS DE CON}¥




ALGUNO S LO GRO S ¢CUAL DIRTAS QUE ES LA CARNE QUE SE PRODUCE
ATENDIENDO EN MAYOR MEDIDA A LA
SOSTENIBILIDAD, ES DECIR, UTTLIZANDO MENOS
RECURSOS Y STENDO MAS RESPETUOSA CON EL

MEDIOAMBIENTE?

Los estudios realizados nos muestran que:

Cordero /lechal

Imagen:
« La carne de cordero/cabrito se mantiene como
la carne considerada mas sostenible.

Ternera / vaca toros v bueyes)

Paollo

« Los mensajes transmitidos por la campafia
actual de carne de lechal y de cordero de Cerdo
Interovic afianzan los mensajes de

m 2017
versatilidad, de ser para toda la familia y de Conei
, . J, onejo m 2018
facil preparacion.
w2019
Cabrito / cabra 2020

*Datos basados en los resultados presentados por lkerfel en 2020 sobre: POST TEST DE LA
CAMPANA DE COMUNICACION DE INTEROVIC EN CARNICERIAS, POST-TEST DE CAMPANA
CARNE DE LECHAL Y CORDERO. PUBLICO GENERAL. Y POST TEST HABITOS DE CONSUMO.




ALGUNOS LOGROS
PREMIO

==dlimentosdespanc

2018

’ COMUNICACION

ﬁ_& GOBIERNO  MINISTERIO
E

I
DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION




ALGUNOS LOGROS
INFODAY EN BRUSELAS

- ler programa europeo de carnes aprobado en la
linea de la sostenibilidad
- Renovacién de la campafia 2021-2023
- Objetivos cumplidos
- La carne de cordero y cabrito considerada la
mas sostenible y natural
- Mas de 5,5 millones de contactos en el punto
de venta
- 340 millones de audiencias en television y 6,5
millones en online
- 90.000 followers y 8 millones de usuarios
alcanzados.

Beatriz Casares, ponente en el seminario virtual de la Chafea.

Bruselas reitera su apoyo a Interovic

Interovic ha sido invitada por
la Chafea, una de las agencias
integradas en el organigrama
de la Comisién Europea, para
presentar los éxitos de su
campaiia para la promocion
de la carne de lechal, cordero
y cabrito en la jornada Info
Day. EL Programa Europeo
culminado en diciembre ha lo-
grado revertir la tendencia a

euros, lo que implica un 14%

mas que lo gastado en el ejerci-

cio anterior. La jornada Info
Day es un encuentro informati-
vo anual donde se dan cita los
productos que nacen bajo la fi-
losofia de calidad, sostenibili-
dad y garantia alimentaria de
"Enjoy, it's from Europe". En la
ponencia presentada en el se-

minario virtual de Chafea, coor-

ha vuelvo a recibir el apoyo
comunitario para los préximos
tres afos. En Espaiia, el pro-
grama hasta 2020 ha logrado
posicionar al cordero como to-
talmente asociado a la soste-
nibilidad, consiguiendo un au-
mento de 14% respecto a la
toma de datos del 2017. Tal y
como ha manifestado en su
ponencia Casares, el progra-
ma multipais 2018-20 ha su-
perado ampliamente todos los
indicadores marcados. La me-




Preguntas de los asistentes
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