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Introduccion 3

A lo largo de 2016, INTEROVIC ha continuado con la realizacién de jornadas tematicas de promocion del cordero en
distintas zonas de Espafia. Estas sesiones se han dirigido a profesionales del sector carnico, principalmente a
carniceros y a dependientes de los puntos de venta asistida de establecimientos minoristas de distribucion
comercial.

Al finalizar las sesiones, se entregaba a los asistentes un cuestionario semiestructurado, que tal como se indicara
mas adelante, presentaba dos versiones distintas aunque muy similares. En ellos se solicitaba la opinion de los
asistentes sobre diversos aspectos, tanto de los nuevos cortes de carne de cordero presentados como de la propia
jornada. Se han recogido cuestionarios procedentes de 38 sesiones formativas distintas, con un total de 742
encuestas. Se han utilizado dos formularios distintos, uno igual que el utilizado en 2015 y otro en el que se han
eliminado las preguntas abiertas de tipo cualitativo. Dado que la presencia de respuestas abiertas es practicamente
nula, en el andlisis de los datos no se han considerado las respuestas de este tipo, centrandose Unicamente el
estudio en las preguntas de tipo cuantitativo.

Las preguntas se han estructurado en cuatro bloques con preguntas cerradas y puntuables con escalas Likert de 5
categorias (desde Totalmente en desacuerdo hasta Totalmente de acuerdo) y escalas dicotdmicas (Si, No).

Para estructurar el presente analisis, se han establecido cuatro bloques de preguntas:

Bloque 1: Valoracion individual de cada corte propuesto.
Consta de 5 preguntas con 10 items (it) por cada una de ellas (cuantitativa). Los items se agrupan en 4 grupos:
Despieces propuestos para pierna (3 it), falda (2 it), cuello (2 it) y recortes y carne picada (3 it) respectivamente.
Bloque 2: Valoracion del despiece propuesto de cada pieza.
Consta de 2 preguntas con 3 items en cada una (cuantitativa) mas una pregunta con 10 items y respuestas de tipo
dicotdmico (Si, No)
Bloque 3: Valoracion del conjunto de la propuesta.
Consta de 4 preguntas (cuantitativa).
Bloque 4: Valoracion de la jornada y del equipo.
Se compone pregunta cerrada con 3 items para valorar el equipo que imparte y organiza la actividad.



Introduccion: Tamano de la muestra 4

*Area 5 *Area 6
- imi N° Localidad/Establecimi N° A
Localidad/Establecimiento . ocalidad/Establecimiento | . . o *Area 1
= o
A Corufia Alcampo 6 Uvesco 1 10 Localidad/Establecimiento EnctTestas
A Corufa Vegalsa 10 Uvesco 2 8
o Uvesco 3 13 Eroski Zaragoza 10
Galicia tarde alumnos 18 -
: - Irdn 7 Baleares 10
Gadisa mafana 20 Pamplona 21
Tarragona 30
*Barcelona Metropolitano
Localidad N° Encuestas
*Madrid Metropolitano ) SN . -
Localidad N° Encuestas : ?§E¢3657
Madrid 19 = 9 AREA 1 Barcelona 18-20 h 17
n=50 11,5%
Barcelona
*Area 3 . Metropolitano
Localidad/Establecimientos = N° Encuestas Madrid n=39 8,9%
Sevilla n 18 Metropolitano

= 0,
Luis Pifia 1 15 1 B2 i

Luis Pifa 2 16
Ruiz Galan 1 16
Ruiz Galan 2 17

Ruiz Galan 3

AREA 3

Maskom 1 n=167 38,3%

Maskom 2

Motril

Alcampo Sevilla

Total encuestas analizadas 742
Huelva

Cérdoba *Encuestas identificadas
geograficamente

436



Tratamiento de datos 5

Tras un proceso de depuracidn inicial del cuestionario y al igual que sucedié en 2016, aparecen gran
numero de preguntas sin contestar, lo que se denomina casos perdidos. En aquellas en las que el numero
de casos perdidos es superior al 10%, se entiende que existe alguna razén no aleatoria por la cual los
encuestados no responden, por lo que se recomienda que se revise el cuestionario. Esta circunstancia se
manifiesta especialmente en las preguntas de los bloques 2, 3 y 4, con un numero de casos perdidos en
torno al 20%. Los analisis efectuados se han realizado descartando los casos perdidos, mediante analisis
univariados de distribucion de frecuencias y los resultados obtenidos se presentan mediante tablas de
frecuencias. Estos resultados se refieren especificamente a las preguntas adecuadamente contestadas.
También es importante destacar que en algunas sesiones se entregaron cuestionarios fotocopiados, y que
estas fotocopias no reflejaban correctamente la totalidad de las preguntas. Esto ha provocado errores de
interpretacion de las preguntas que han provocado que el entrevistado no entendiera bien la pregunta y
no contestara o contestara mal, haciendo inservible parte del cuestionario. Se recomienda que los
cuestionarios se entreguen correctamente a los entrevistados, a fin de aprovechar al maximo al valiosa
informacién a recopilar. Asi mismo, es importante que el entrevistado indique la ciudad de residencia.

Hay que destacar que la muestra no es aleatoria y los resultados del analisis no son transferibles,
estadisticamente, a la poblacidon espanola. La informacidon refleja por tanto de las opiniones de los
asistentes.

El andlisis por areas geograficas no refleja diferencias destacables, asi como alguna particularidad.

Para facilitar la comprension de los resultados, en las preguntas puntuables con escala Likert, se han
agrupado las respuestas segun el criterio mostrado en la siguiente tabla:

Respuesta Agrupamiento

Totalmente en desacuerdo

Menor valoracion
En desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo Neutro

De acuerdo

Mayor valoracion
Totalmente de acuerdo




TOURNEDO

FILETE DE CARRILLON

CHURRASQUITOS

MEDALLONES

CHURRASCO

COLLARES

BROCHETAS

HAMBURGUESAS

FILETE DE PIERNA

PINCHO MORUNO

B Menos novedoso %

H Neutro %

= Mas novedoso %

CHURRASQUITOS

TOURNEDO

FILETE DE
CARRILLON

CHURRASCO

MEDALLONES

HAMBURGUESAS

BROCHETAS

COLLARES

PINCHO MORUNO

FILETE DE PIERNA

Valoraciones de - s

86,12

85,31

80,18

78,77

77,30

75

68,36

66,97

56,64



Blogue 1.- Valoracién individual de cada corte propuesto 7

Pregunta 1.1.- ¢{Le parece un corte novedoso? Valoracion por despiece

Despiece pierna

Despiece falda

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

82,04

10,47
2,76 2,84

88,62

Menos novedoso % Neutro % Mads novedoso %

B FILETE DE PIERNA & MEDALLONES TOURNEDO

90
80
70
60
50
40
30
20
10

83,31
78,72

ra ~
S litns

15,02
10,75

Menos novedoso % Neutro % Mads novedoso %

B CHURRASCO  ® CURRASQUITO

Despiece cuello

Recortes y carne picada

90
80
70
60
50
40
30
20
10

Menos novedoso % Neutro % Mds novedoso %

B COLLARES FILETE DE CARRILLON

80

70

60

50

40

30

20

10

71,47
67,66 0976

HA

10,68 10,18 8,86

Menos novedoso % Neutro % Mads novedoso %

B PINCHO MORUNO B HAMBURGUESAS BROCHETAS




Pregunta 1.1.- {Le parece un corte novedoso?

o Dirend| drea2 | e | dreas | Areas | Maant | e
- +T - )

Medallones )
-

e Al - .
Tournedé +1 + (T\ -
Churrasco + - ) +1

Churrasquito + A - +
-

it T |+ + : -

*Collares - + +7 \ A

Pincho +T - + 2
Brochetas T+ +7 )

Hamburguesas L+ + - 2

*Diferencia significativa del 10%



CURRASQUITO

CHURRASCO

HAMBURGUESAS

PINCHO MORUNO

BROCHETAS

COLLARES

MEDALLONES

FILETE DE PIERNA

TOURNEDO

FILETE DE CARRILLON

0 10 20 30

m Menos facil de elaborar %

40

H Neutro %

50 60 70

= Mas facil de elaborar %

Valoraciones de Mas facil de
cortes 2015 elaborar %

CHURRASQUITO

CHURRASCO

HAMBURGUESAS

BROCHETAS

PINCHO MORUNO

COLLARES

FILETE DE PIERNA

MEDALLONES

TOURNEDO

FILETE DE CARRILLON

85,44

83,02

81,47

79,00

78,97

78,54

76,65

73,80

69,69

67,05



Blogue 1.- Valoracién individual de cada corte propuesto
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Pregunta 1.2.- ¢{Lo ve féacil de elaborar? Valoracion por despiece

Despiece pierna

Despiece falda

90 100
80 76,16 76,45 90 8536 87,36
70 80
60 70 -
60
>0 50 LKFkﬁS? Lt
40 os
40
30
30
17,91
20 500 15,98 20
10 ) 5,92 7,58 -
0 0
Menos facil de elaborar % Neutro % Mas facil de elaborar % Menos facil de elaborar % Neutro % Mas facil de elaborar %
ETOURNEDO M FILETE DE PIERNA MEDALLONES B CHURRASCO M CURRASQUITO
Despiece cuello Recortes y carne picada
20 %0 8165 81,87 82,96
80 80
70 70
60 60
50 50
40 40
30 30
20 20 12,78 12,78 1116
10 10 556 5,35 5,88
0 0

Menos facil de elaborar % Neutro % Mas facil de elaborar %

I FILETE DE CARRILLON COLLARES

Neutro % Mas facil de elaborar %

Menos facil de elaborar %

B BROCHETAS  EWPINCHO MORUNO HAMBURGUESAS




Pregunta 1.2.- ¢Lo ve facil de elaborar?

“Core |hrea1| hreaz | hreas | hreas | Areas | Madridh | Barconam
A K

Medallones (ﬁ
e i : A )
Tournedé I+ +T -
Churrasco +1 + - A
Churrasquito +T + - A
canilon + 1 : +
Collares +T + A )
*Pincho +1 2 - +
*Brochetas +7 2 - +
*Hamburguesas +7 A \ / - +

*Diferencia significativa del 10%



CHURRASCO

PINCHO MORUNO

CURRASQUITO

HAMBURGUESAS

BROCHETAS
FILETE DE PIERNA
COLLARES
TOURNEDO
MEDALLONES

FILETE DE CARRILLON

0 10 20

m Menos rentable%

30 40

H Neutro %

50 60 70

m Masrentable%

100

Valoraciones de 2 5
cortes 2015 Mas rentable %

CHURRASQUITO

HAMBURGUESAS

BROCHETAS

FILETE DE PIERNA

CHURRASCO

PINCHO MORUNO

COLLARES

TOURNEDO

FILETE DE CARRILLON

MEDALLONES

77,09

76,40

74,15

74,03

73,40

73,10

70,87

66,83

65,80

62,65



Blogue 1.- Valoracién individual de cada corte propuesto
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Pregunta 1.3.- ¢éConsidera que el corte seria rentable para su negocio? Valoracidon segun despiece

Despiece pierna

Despiece falda

80 72,77 90
70 66,01 66,03 80
60 70
50 ’Lg}/l/\/ﬂ 00
¢ de P >0
40 Flbwt 20
30 23,51 2391 55 46 30
221 1048 1006 20
10 10
0 0
Menosrentable% Neutro % Méas rentable% Menosrentable% Neutro % Mas rentable%
B MEDALLONES 1 TOURNEDO FILETE DE PIERNA B CURRASQUITO M CHURRASCO
Despiece cuello Recortes y carne picada
80 80 73,49 74,53 7546
70 70
60 60
50 50
40 40
30 30
20 20 17,98 18,17 17,33
10 10 853 730 7,21
0 0

Menosrentable% Neutro % Mas rentable%

I FILETE DE CARRILLON COLLARES

Neutro % Mas rentable%

Menos rentable%

B BROCHETAS W HAMBURGUESAS PINCHO MORUNO




Pregunta 1.3.- éConsidera que el corte seria rentable para

SuU negocio?

“Core | hreat| Areaz | Areas | hreas | hreas | Madridm | Barcelonam
Y S W S +

Medallones

*Filete de
pierna

Tournedo
Churrasco
Churrasquito

*Filete de
carrillén

Collares
*Pincho
*Brochetas

*Hamburguesas

-7
-7

+

!

A4

4
0
4

)
4

4
1

T

+

*Diferencia significativa del 5%



HAMBURGUESAS

BROCHETAS

PINCHO MORUNO

CHURRASCO

CURRASQUITO

FILETE DE PIERNA

COLLARES

FILETE DE CARRILLON

TOURNEDO

MEDALLONES

0

10 20 30

= Menos mercado %

40

m Neutro %

50 60 70

= Mas mercado%

80

90

100

Valoraciones de 2 5

HAMBURGUESAS

BROCHETAS

PINCHO MORUNO

FILETE DE PIERNA

CURRASQUITO

CHURRASCO

COLLARES

FILETE DE CARRILLON

TOURNEDO

MEDALLONES

72,53

70,36

69,60

66,59

64,04

63,66

60,72

58,45

54,05

53,90



Blogue 1.- Valoracién individual de cada corte propuesto 16

Pregunta 1.4.- {Tendria mercado entre los consumidores de su zona de venta? Valoracion segun despiece

Despiece pierna

Despiece falda

70

60

50

40

30

20

10

64,99

55,68 57,51

12,90 13,01

Menos mercado % Neutro % Mas mercado%

M MEDALLONES M TOURNEDO FILETE DE PIERNA

Despiece cuello

80
70
60
50
40
30
20
10

66,71 67,56

22,43

22,29

Menos mercado % Neutro % Mas mercado%

B CURRASQUITO I CHURRASCO

Recortes y carne picada

70

60

50

40

30

20

10

Menos mercado % Neutro % Mds mercado%

I FILETE DE CARRILLON COLLARES

80
70
60
50
40
30
20
10

68,48 68,77 69,02

22,88 23,23 23,62

864 8,00 736

Menos mercado % Neutro % Mas mercado%

H PINCHO MORUNO  ® BROCHETAS HAMBURGUESAS




Pregunta 1.4.- {Tendria mercado entre los consumidores
de su zona de venta?

mmmmm

*Medallones
Filete de pierna -1 -+ +T
Tournedo 1 +7 - +
*Churrasco + +7T g A
Churrasquito +7 + - 2
*Filete de
carrillén ) +1 + -
*Collares A +T ﬁ -
*Pincho - T+ +T
*Brochetas +7 A - +
*Hamburguesas | +T ) - = \ + )

*Diferencia significativa del 10%



FILETE DE PIERNA

HAMBURGUESAS

MEDALLONES

CURRASQUITO

BROCHETAS

PINCHO MORUNO

m Mas facil de cocinar %

B Menos facil de cocinar %

HAMBURGUESAS

FILETE DE PIERNA

BROCHETAS

PINCHO MORUNO

MEDALLONES

TOURNEDO

CHURRASQUITO

FILETE DE CARRILLON

COLLARES

CHURRASCO

Valoraciones de : :

89,74

89,05

88,12

87,62

86,51

83,13

82,54

81,90

81,75

79,21



Blogue 1.- Valoracién individual de cada corte propuesto 19

Pregunta 1.5.- ¢Considera que el corte propuesto es facil de cocinar para el consumidor actual? Valoracién segiin despiece

Despiece pierna

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

g 88,87

84,69 86,8

i

»
s

10,73 g 79
4,58 432 343 ’ 7,70

Neutro % Mas facil de cocinar %

Menos facil de cocinar %

B TOURNEDO W MEDALLONES FILETE DE PIERNA

Despiece falda

Despiece cuello

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

86,84

82,07

299 .
kﬁs?“ Lty

Neutro % Mas facil de cocinar %

Menos facil de cocinar %

B CHURRASCO [ CURRASQUITO

90
80
70
60
50
40
30
20
10

82,93 82,96

o olares
Cy, -
/72[/

e
7

11,95 12,57

Neutro % Mas facil de cocinar %

Menos facil de cocinar %

B COLLARES FILETE DE CARRILLON

Recortes y carne picada

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

86,56 86,64 87,44

10,42 10,60 949

3,02 2,76 3,06

Menos facil de cocinar % Neutro % Mas facil de cocinar %

B PINCHO MORUNO W BROCHETAS HAMBURGUESAS




Pregunta 1.5.- ¢Considera que el corte propuesto es facil de
cocinar para el consumidor?

!

e Va1 | ez | dress | dress | dreas | st oerconsir
(7 +T ) + - )

Medallones
Filete de pierna

Tournedo
*Churrasco

*Churrasquito

*Filete de
carrillon

Collares
Pincho
*Brochetas

Hamburguesas

4

- >

%

A

7
o

+¢ 4

. +T +

*Diferencia significativa del 10%



Bloque 1.- Valoracion individual de cada corte propuesto 21

Resumen de las valoraciones individuales

Relacion de los cortes mas valorados, en orden de mayor a menor. *Repiten la posicién de 2015.

Perspectiva profesional (de producto) Perspectiva comercial

( Tournedd \ ( *Churrasquito Churrasco *Hamburguesa ) f Filete de pierna \
Filete de carrillon . *Churrasco Pincho *Brocheta Hamburguesa
Churrasquito ( *Hamburguesas Churrasquito *Pincho ) Medallones
Medallones Pincho Hamburguesas Churrasco ) Churrasquito
\ Churrasco j \_ Brochetas Brochetas *Churrasquito | \ Brochetas /
Collares *Collares Filete de pierna Filete de pierna Pincho
*Brochetas Medallones *Collares *Collares Tournedd
Hamburguesas Filete de pierna *Tournedd *Filete de carrillén *Filete de carrillén
*Pincho *Tournedd Medallones *Tournedd *Collares
*Filete de pierna *Filete de carrillén Filete de carrillén *Medallones *Churrasco

Desde una perspectiva profesional (de producto) y recordando que el que el churrasquito fue el corte mas valorado en 2015, se
observa que en 2016 sigue siendo el corte considerado como mas facil de elaborar, aunque se considera mas novedoso el tournedd y
mas rentable el churrasco.
Desde una perspectiva comercial y al igual que en 2015, el profesional considera con mds mercado la hamburguesa, pero pierde la
primera posicion respecto al Filete de pierna en la facilidad de cocinado para el consumidor. Hay que destacar que la hamburguesa ya no se
considera un corte tan novedoso como el afio pasado, quizas porque este elaborado ha ido incorpordndose poco a poco al mercado.



Relacién de los cortes mas valorados, segun despiece. *Repiten la posicién de 2015.

Mas facil de

Despiece | Mas novedoso Mas rentable

elaborar

*Filete de e
o . . , _ Filete de
Tournedo Tournedo pierna = ierna
Medallén P
*Churrasquito *Churrasquito *Churrasquito Churrasco
q q q
*Filete de Filete de *Collares *Collares
carrillon carrillén
Brochetas Brochetas *Hamburguesa Pincho

Mas mercado

Mas facil de
cocinar por el
consumidor
actual

*Filete de
pierna
*Churrasquito

*Collares =
*Filete de
carrilléon

*Hamburguesa

Filete de pierna
Churrasquito
Collares = Filete de carrillon

Segun despiece, los cortes que han recibido las mayores puntuaciones en 2016 son:

Hamburguesa - rochetss




Blogue 2.- Valoracion del despiece propuesto de cada pieza
Pregunta 2.1.- Los cortes propuestos éle permitirdn aumentar los margenes de estas piezas, bajando los

de los costillares?

80

70

60

50

40

30

20

10

Menos aumento margenes %

22,17 21,58 21,80

Neutro %

B FALDA ™ CUELLO mPIERNA

71,28 72,46

69,49

Mas aumento margenes %

Datos 2015

23

80

70

Menos aumento margenes % Neutro %

MPIERNA W CUELLO MWFALDA

67,42 67,85 68,03

Mds aumento margenes %

En 2016 se han acentuado las diferencias respecto a 2015, afio en el que se consideraba que todos los cortes
aumentaban los margenes de forma similar. No obstante, las valoraciones que puntdan el menor aumento de
margenes han mantenido el orden del afio pasado.
En 2016, los cortes de pierna destacan como los que mas margenes podran aportar, mientras que los de falda se
considera que aportaran menos margenes.




Bloque 2.- Valoracion del despiece propuesto de cada pieza 24

Pregunta 2.1.- Los cortes propuestos éle permitirdn aumentar los margenes de estas piezas, bajando los
de los costillares? Segun areas.

AREA 1

Barcelona
Metropolitano

Madrid
Metropolitano «

*Diferencia significativa del 5%

% Area_1| % Area_2 | % Area_3 | % Area_ 5 | % Area_6 | Madrid M |Barcelona M| % Media
Menos aumento de margenes 6,3% 0,0% 5,0% 5,8% 0,0% 8,6% 5,7%
*Pierna Neutro 25,0% 11,1% 17,5% 23,1% 41,2% 34,3% 22,5%
Mds aumento de margenes 68,8% 88,9% 77,5% 71,2% 60,7% 58,8% 57,1% 71,8%

Menos aumento de margenes

*Falda Neutro
M4ds aumento de margenes 56,5% 72,2% 73,6% 70,6% 66,1% 55,6% 47,2% 66,9%
Menos aumento de margenes 2,8% 7,0% 7,7% 7,3% 5,9% 11,1% 8,5%
*Cuello Neutro 23,4% 19,4% 16,5% 21,2% 23,6% 35,3% 33,3% 21,4%
Mds aumento de margenes 57,4% 77,8% 76,6% 71,2% 69,1% 58,8% 55,6% 70,1%




Blogue 2.- Valoracion del despiece propuesto de cada pieza
Pregunta 2.2.- Los cortes propuestos éle permitiran vender las piezas sobrantes?

80

70

60

50

40

30

20

10

Menos opcién venta %

19,91

19,73 18,70

Neutro %

W CUELLO MEFALDA N PIERNA

7433 7434 7555

M3ds opcidn de venta %

Datos 2015

25

90

80

70

60

50

40

30

20

10

Menos opcion venta %

1949 19,64

Neutro %

MPIERNA M FALDA

17,05

W CUELLO

7671 77,00 7804

Mas opcion de venta %

En 2016 ha aumentado la percepcién de que los cortes propuestos ofreceran menos opcion de venta de las piezas
sobrantes, respecto a los datos de 2015. En cualquier caso, alrededor del 75% de las respuestas apuntan a que los
cortes propuestos permitiran al profesional vender las piezas sobrantes, siendo los cortes de cuello, al igual que en
2015, los que se han valorado como los de menor opcidn de venta respecto a los otros dos cortes propuestos,
mientras que los de pierna son los percibidos como de mayor opcién de venta.
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Pregunta 2.2.- Los cortes propuestos éle permitiran vender las piezas sobrantes?

AREA 1

Barcelona

Madrid Metropolitano

Metropolitano «

Sin diferencia significativas

% Area_1| % Area_2 | % Area_3 | % Area_5 | % Area_6 | Madrid M |Barcelona M| % Media
Menos aumento de margenes
Pierna Neutro
Mads aumento de margenes 81,6% 88,9% 74,7% 69,2% 71,4% 58,8% 74,3% 74,9%
Menos aumento de margenes 6,1% 0,0% 7,6% 5,7% 3,6% 0,0% 6,4%
Falda Neutro 20,4% 19,4% 19,6% 22,6% 23,6% 38,9% 20,0% 21,5%
Mas aumento de margenes 73,5% 80,6% 72,8% 71,7% 72,7% 61,1% 62,9% 72,0%
Menos aumento de margenes 8,2% 0,0% 7,7% 3,8% 3,6% 11,4% 6,5%
Cuello Neutro 22,4% 16,7% 18,7% 18,9% 23,2% 29,4% 20,0% 20,2%
Mds aumento de margenes 69,4% 83,3% 73,5% 77,4% 73,2% 58,8% 68,6% 73,3%




Blogue 2.- Valoracion del despiece propuesto de cada pieza 27
Pregunta 2.3.- ¢Considera que va a poner a disposicion del consumidor estas propuestas?

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

93,3
88,1

11,9

87,0

86,2

83,1

B NO %

82,2

HSI%

77,7

76,9

76,7

73,8

izl el ellypTeRl a1y Hay que destacar que los resultados obtenidos presentan un grado de distorsion

importante, ya que el nimero de encuestas sin respuesta a esta pregunta es
superior al 10%, alcanzando el 19% en las preguntas referentes a las

Filete de pierna
Churrasco
Medallones

Collares

Hamburguesa
Filete de carrillén
Brochetas

Pincho moruno

hamburguesas, brochetas y pincho moruno.

Como se ha comprobado al revisar los cuestionarios, en muchas plantillas no se
podia contestar bien a esta pregunta porque se habia fotocopiado mal.
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Pregunta 2.3.- ¢Considera que va a poner a disposicion del consumidor estas propuestas?

Datos de 2015

Se adjuntan los datos de 2015 para facilitar la comparacién con los resultados de 2016
mostrados anteriormente.

Datos de 2015

100
9123 5790
90 ’ 85,60 84,99 83,86 82,54 82,26 81,89 80,94

80 72,60

H%NO m%SI
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Pregunta 2.3.- ¢Considera que va a poner a disposicion del consumidor estas propuestas?

A AREA 6
AREA 1

Barcelona
Metropolitano

Madrid
Metropolitano «

% Area_1 | % Area_2 | % Area_3 | % Area_5 | % Area_6 | Madrid M |Barcelona M| % Media
*MEDALLONES Si 78,3% 94,4% 87,2% 88,2% 84,9% 97,1% 86,3%
FILETE DE PIERNA Si 97,9% 88,6% 89,9% 92,2% 94,4% 100,0% 92,5%
*TOURNEDO Si 80,4% 97,1% 82,9% 76,0% 68,1% 88,2% 80,1%
CHURRASCO Si - 97,1% 86,3% 92,2% 84,9% 83,3% 88,2% 87,2%
CHURRASQUITOS Si 80,4% 88,6% 73,1% 80,4% 80,4% 94,1% 79,0%
*FILETE DE CARRILLON Si 77,3% 82,0% 71,2% 70,6% 91,4% 75,9%
COLLARES Si 88,2% 89,8% 86,3% 83,3% 85,7% 86,1%
*PINCHO MORUNO Si 97,1% 76,6%
*BROCHETAS Si 94,3%
*HAMBURGUESAS Si

*Diferencia significativa del 5%



Blogue 3.- Valoracion del conjunto de la propuesta

éConsidera que tienen interés para el
consumidor?

¢Coémo valora la propuesta de
vender coste/racion?

¢ Le parecen sencillas de preparar (las
referencias)?

Las referencias propuestas ¢son de
interés econdmico para usted?

0 20 40 60 80 100

B Menorvaloracion% M Neutro% = Mayorvaloracién%

La valoracidon en general muestra una opinidn favorable a las nuevas propuestas. No
obstante, los encuestado presentan mas dudas en cuanto su interés econdmico
(21,7%), siendo ligeramente superior al dato de 2015 (20%). Esta opinidon quizas se
pueda deber a que aun no se dispone de suficiente informacion sobre la
comercializacion de estos nuevos cortes, al estar todavia en fase de presentacion.

30



Blogue 3.- Valoracion del conjunto de la propuesta por areas

Comparativa entre areas

31

AREA 1

Madrid
Metropolitano «

Barcelona

Metropolitano

% Area_1|% Area_2 | % Area_3 | % Area_5 | % Area_6 |Madrid M |Barcelona M| % Total
*Las referencias Menor valoracion % 2,2% 5,1% 5,2% 9,6% 0,0% 35,3% 6,3% 6,0%
SRS Neutro 21,7% | 154% | 187%  212%  32,1% | 41,2% 25,0% 22,4%
interés econdmico para A g 117 s 1% 2% ,0% 4%
usted? Mayor valoraciéon % | 76,1% 79,5% 76,1% 69,2% 67,9% 23,5% 68,8% -
Menor valoracion % 6,3% 2,5% 8,1% 3,8% 6,9% (" 11,8% 6,3% 6,6%
*éLe parecen sencillas 52 99 . - 51 29 55 g9 - - 599
de preparar (Ias Neutro ,9% 17,5% 15,6% 1,2% 5,9% 41,2% 15,6% 19,9%
ias)?
referencias): Mayor valoracion % 70,8% 80,0% 76,3% 75,0% 67,2% 47,1% 78,1% 73,5%
7 7 7 7 7 ’ 7 7
e N Menor valoracion % 2,1% 0,0% 2,5% 3,9% 0,0% 0,0% 9,4% 2,5%
¢Considera que tienen
interés para el Neutro 12,8% 10,0% 13,8% 17,6% 28,1% 23,5% 21,9% 16,8%
consumidor?
Mayor valoracidon % 85,1% 90,0% 83,8% 78,4% 71,9% 76,5% k 68:8% } 80,7%
50 | | Menor valoracidon % 6,3% 0,0% 7,7% 0,0% 6,3% 3,1% 5,0%
¢Coémo valora la
pmp“eSt/a de Ve;‘der Neutro 12,5% 8,1% 135%  26,8%  12,5% 12,5% 18,3%
coste/racion-
Mayor valoracidon % 81,3% 91,9% k 70=1% ) 78,8% 73,2% 81,3% 84,4% 76,6%

*Diferencia significativa del 10%
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100
99
97,95
98 Ndmero %
Perfil de respecto
97 96,60 valorado | respuesta al total
96,28 s (n=742)
96 Equipo 672 90,6
Carnicero 682 91,9
95
Cocinero 589 79,4
94
EQUIPO COCINERO CARNICERO
B % Mas valorado

En 2016 se ha detectado una mayor variabilidad en las respuestas al bloque de valoraciones., que han puesto de
manifiesto una actitud ligeramente mas critica respecto a 2015. De hecho, se da el caso que un mismo encuestado
no ha respondido a todas las preguntas, por lo que el nUmero de respuestas para cada perfil valorado no es el
mismo. En cualquier caso, las valoraciones positivas han superado el 96%.

Un dato importante es que mientras en 2015 el nimero de respuestas a este apartado supuso solamente el
34,26% del total, en 2016 se ha superado el 79%, llegando al 91,9% en el caso de las respuestas que han valorado
al carnicero.



Blogue 4.- Valoracion de la jornada y del equipo

Comparativa entre areas

33

AREA 1
Barcelona

Madrid Metropolitano

Metropolitano o

% Area_1|% Area 2| % Area 3 | % Area 5 | % Area_6 | Madrid M |Barcelona M| % Total
( )
Menor
valoracién o | 900% | 0.00% 0,63% 3,92% 0,00% 0,00% 0,00% 0,75%
0
Valoracion
ae:uéi‘;';) Neutro 0,00% 0,00% 3,13% 5,88% 1,79% 0,00% 3,23% 2,49%
Mayor
vanraZién‘V 100,00% | 100,00% 96,25% 90,20% 98,21% 100,00% 96,77% 96,77%
0
Menor
Valorzci?)n % 2,04% 0,00% 0,61% 3,92% 0,00% 0,00% 0,00% 0,98%
0
Valoracion
carnicero Neutro 0,00% 0,00% 1,23% 1,96% 1,69% 0,00% 3,23% 1,22%
Mayor
vanraZién % 97,96% 100,00% 98,16% 94,12% 98,31% 100,00% 96,77% 97,80%
(o)
Va,xg:izrn(y 0,00% | 000% | 538% 3,92% 0,00% 0,00% 0,00% 2.20%
0
Valoracion
CaO(Zir?(:Irc; Neutro 0,00% 0,00% 3,23% 1,96% 0,00% 0,00% 3,23% 1,57%
M r
vanr:Zic()f)n‘y 100,00% | 100,00% 91,40% 94,12% 100,00% 100,00% 96,77% 96,23%
0 \ )

Sin diferencia significativas
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»Se han analizado 742 encuestas procedentes de 38 sesiones formativas.

»En general, la valoracion de las sesiones y de los equipos que han participado ha sido positiva, aunque se percibe una
actitud mas critica entre los encuestados que la mostrada en 2015.

»Al igual que en 2015, se recomienda la revision del cuestionario pues el nimero de preguntas sin respuesta es
importante, y ademas, en los casos en los que se han utilizado fotocopias, éstas presentaban zonas defectuosas o
invisibles que han impedido la obtencidn de datos. Es necesario indicar o incluir en los nuevos cuestionarios una
pregunta que permita la identificacion del encuestado seglin area geografica, ya que este dato es importante para
segmentar.

»El Tournedé es el corte considerado como mas novedoso.

»Se considera al corte Churrasquito como el mas facil de elaborar.

»El Churrasco es el corte considerado como mas rentable.

» La Hamburguesa ha recibido las mayores valoraciones en oportunidad de mercado.

> El Filete de pierna se ha considerado como el corte mas facil de cocinar por el consumidor actual.
»Segun despiece, los cortes que han recibido las mayores puntuaciones son:

Pierna > Filete de pierna
Falda > Churrasquito
Cuello > Collares = Filete de carrillon

Recortes y carne picada = Hamburguesa = Brochetas
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» Al igual que en 2015, todos los cortes pueden aumentar los margenes, pero en menor medida los de falda, cuello y
pierna respectivamente.

»Alrededor del 75% apuntan a que los cortes propuestos permitiran vender las piezas sobrantes, una cifra
ligeramente inferior a la de 2015. Los cortes de cuello se han valorado como los de menor opcion de venta, al igual que
el afio pasado.

»Los cortes que se van a poner a mayor disposicion del consumidor son el Filete de pierna, el Churrasco, los
Medallones y los collares respectivamente. Los cortes con menor puesta a disposicion del consumidor son la
Hamburguesa, el Filete de carrillén, las Brochetas, el Pincho moruno y los Churrasquitos respectivamente. A diferencia
de los resultados de 2015, sorprende que en éste apartado algunos de los cortes menos valorados son los que se
considera que pueden ser mas faciles de cocinar para el consumidor actual (Hamburguesa y Brochetas). Como se ha
indicado, seria necesario conocer mas sobre el perfil del encuestado para intentar entender estos resultados.

» Los profesionales opinan que las propuestas presentadas pueden ser de interés para el consumidor, pero no tienen
claro que puedan resultar econdmicamente interesantes para su negocio. En éste sentido, las mayores valoraciones
han sufrido un ligero descenso respecto a las de 2015. A medida que se vaya implantando el proyecto quizas mejore
esta Ultima percepcidn, aspecto que debera considerarse en los siguientes andlisis.

>Es importante destacar que el Area 2 ha sido la que méas ha valorado positivamente la mayoria de las preguntas. No
obstante, del total de encuestas (742), solamente ha sido posible identificar el drea geografica del encuestado en 436,

aspecto a reconsiderar en las préximas actividades de evaluacion.
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»Valoraciones por areas geograficas
* Se recuerda que la valoracién por dreas geograficas no es extrapolable a la poblacién, no obstante se recogen las
siguientes apreciaciones de los encuestados, segun su area.
*Es importante considerar que solamente se ha identificado el drea geografica en 436 encuestas.

*El Area 2 otorga altas puntuaciones a la mayoria de cortes en lo que respecta a la novedad, facilidad de elaboracién,
rentabilidad, mercado y facilidad de cocinar por el consumidor actual.

*El Area Metropolitana de Madrid es la que menos ha valorado la novedad de los cortes presentados.
*El Area 5 es la més critica en cuanto a la facilidad de elaboracién de los cortes.

sLos cortes se han considerado en general menos rentables para el negocio en el Area 3.

*El Area 1 es la més critica en cuanto a las posibilidades de mercado de los nuevos cortes.

*Para el Area 1y el Area 5, casi todos los cortes han recibido las puntuaciones mds bajas en cuanto a ser considerados
como faciles de cocinar por el consumidor actual.

*En el Area Metropolitana de Madrid los cortes de falda ha sido los menos valorados en cuanto a facilidad de cocinado.
Por otra parte, los cortes de cuello y recortes han sido los que han recibido mayores puntuaciones en éste aspecto.

*Cortes mas rentables:

> Areas 1: Pincho y Brochetas

AREA 1
. Barcelona
» Area 5: Pincho, Medallones y Filete de carrillon. pr. oy Metropolitano

> Area 3: Churrasco y collares
> Area 6: Filete de pierna. stsy A
»Madrid Metropolitano: Churrasquito.
» Barcelona Metropolitano: Tournedoé.
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Sesion / Localizacion de la jornada
formativa
Sevillan
Luis Pifa 1
Luis Piha 2
Ruiz Galan 1
Ruiz Galan 2
Ruiz Galan 3
Maskom 1
Maskom 2
Eroski Zarag
Uvesco 1
Uvesco 2
Uvesco 3
Carpeta 2A
Carpeta 2B
Carpeta 3A
Baleares
Carpeta 3B
Carpeta 3C
Elx

N2 de personas que ha
respondido la encuesta
18
15
16
16
17
15
4
3
10
10
8
13
34
32
53
11
41
50
7

Sesion / Localizacidon de la jornada

formativa
Carpeta 4
Alicante Mafana
Motril 2Sesion
Barcelona 18-20h
Irin
Caravaca tarde
Barcelona 15-17h
Madrid
Tarragona
Motril 1Sesion
Alcampo 1 Sesion Sevilla
Huelva Tarde
Cordoba tarde
Cordoba mafiana cordobaptza
A Corufia Alcampo
A Corufa Vegalsa
Galicia tarde alumnos
Galicia mafana gadisa
Pamplona

Total jornadas formativas: 38
Total encuestas analizadas: 742

N2 de personas que ha
respondido la encuesta
94
32
4
17
7
10
22
19
30
6
12
8
19
14
6
10
18
20
21



