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La orientacion al mercado, clave de la PAC...

..... OBJETIVOS DE LA PAC (comunicacidn de

La COM en la udltima Reforma)

Objetivo 1: Produccion alimentaria viable....

econtribuir a la renta agricola y limitar su variabilidad, teniendo en cuenta que la
volatilidad de los precios y de las rentas y los riesgos naturales son mas acusados
en el sector agricola que en la mayoria de los demas sectores ...

e mejorar la competitividad del sector agricola y aumentar su cuota de valor en
la cadena alimentaria, ya que el sector agricola esta mas disperso que otros
sectores de la cadena alimentaria que estan mejor organizados y tienen, por tanto,
mas capacidad de negociacion; ademas, los agricultores europeos se enfrentan a
la competencia del mercado mundial al tiempo que deben respetar las normas
muy rigurosas de medio ambiente, calidad, seguridad alimentaria y bienestar
animal, que exigen los ciudadanos europeos.....
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La orientacion al mercado, clave de la PAC...

...¢ QUE RETOS SE PLANTEAN? /...]

Debido a esta mayor orientacion al mercado, un gran numero de medidas de
mercado, que hasta ahora eran los principales instrumentos de la PAC, hoy apenas
representan una red de sequridad utilizada unicamente en casos de fuerte bajada de
precios [....]

e Otras iniciativas de la PAC, tales como la politica de calidad, la promocion,
[...[también tienen gran influencia en la situacion de los agricultores.

El mercado es quien debe retribuir a los agricultores, y para ello es imprescindible
que conozca los productos. LA PROMOCION ES CLAVE

Por ello, el presupuesto UE destinado a la promocidn se ha incrementado en los
ultimos anos:

*Programas de informacién y promocidn se incrementa gradualmente desde los 60M €
actuales hasta alcanzar los 200M € en el 2019




DATOS DEL COMERCIO
EXTERIOR DEL SECTOR
AGROALIMENTARIO ESPANOL
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DATOS DE COMERCIO EXTERIOR

Espafa es el 42 pais exportador de la UE y el 82 del mundo

SECTOR AGROALIMENTARIO Y PESQUERO

Exportaciones 40.830 millones €
Importaciones 31.087 millones €
SALDO EXPORTADOR 9.742 millones € (incremento

del 9 % con respecto a 2013)
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En estos tres afios (2012,
2013 y 2014) se han
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Destinos principales de exportacion

PRODUCTOS CON UE PAISES TERCEROS OTROS DATOS DE INTERES
CARACTER EXPORTADOR % del valor econémico % del valor econémico y
y principales destinos principales destinos
TOMATES 95 % 5%
Alemania Rusia
Reino Unido

Paises Bajos
Francia
Polonia
NARANIJAS Y 90 % 10 %
MANDARINAS Alemania Suiza
Francia
Reino Unido
Paises Bajos

Italia
CARNES Y DESPOJOS 70 % 30 % -Tendencia ligeramente creciente
-Subgrupo mas relevante: porcino (40 % exportaciones)
HORTALIZAS, LEGUMBRES 95 % 5% -Tendencia estable

Y TUBERCULOS
FRUTAS Y FRUTOS 90 % 10% Tendencia ligeramente decreciente

FRESCOS/SECOS
ACEITES Y GRASAS 68 % 32% -Tendencia creciente

-Subgrupo mas relevante: aceite de oliva (77 %
exportaciones)

BEBIDAS 58 % 42 % -Tendencia estable
-Subgrupo mas relevante: vinos (69% exportaciones)



DATOS PROVISIONALES DEL ANO 2015

Nuevo récord de exportaciones con mas de 43.000 M€ en el afho 2015
Las exportaciones han crecido un 7,3 % con respecto a 2014

Saldo comercial positivo (mas de 9.000 M€), lo que supone un 5,2 % mas que
en 2014

PRINCIPALES SECTORES VARIACION INTERANUAL
EXPORTADORES (2014-2015)
CARNES +7,9%
HORTALIZAS +9,6 %
FRUTAS +12,1%
ACEITES -19,4 %

BEBIDAS +9,5%
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COMERCIO EXTERIOR DE OVINO Y CAPRINO

» Caracter exportador de la carne de ovino y caprino, con ESTACIONALIDAD
MARCADA(maximos en primavera y minimos invernales) .Se trata de un mecanismo de
regulacién de mercado, practicamente, no de una estrategia sectorial.

> El 86 % de las exportaciones dirigidas a la UE: Francia, Italia, Portugal, Reino Unido

» Dentro de los Paises Terceros, exportaciones a Argelia y Hong-Kong

Carne de ovino y caprino (0204)

Millones de euros
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ANTIGUA NORMATIVA: Aplicable a loi )
»Reglamento del Consejo n° 3/2008 - programas IYa aprobados
»Reglamento de la Comision n° 501 /2008 y actga me.epte en

ejecucion
NUEVA NORMATIVA:

»REGLAMENTO N2 1144/2014 DEL PARLAMENTO Y DEL CONSEJO
»REGLAMENTO DELEGADO N2 2015/1829 de la COMISION
»REGLAMENTO DE EJECUCION N22015/1831 de la COMISION

»PROGRAMA DE TRABAJO 2016 (Decisién C(2015) 6852 final, de 13.10.2015)

En vigor desde
el

1 de diciembre
de 2015
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OBJETIVOS

— Reforzar la competitividad del sector agricola
de la Union.

— Aumentar el nivel de conocimiento de los

consumidores sobre las bondades y métodos ENJ OY
de produccion.

|
— Fomentar el consumo de diversos productos IT S I:ROM
agricolas en el mercado interior.
— Promocionar la imagen de los productos [UROP[
comunitarios en los mercados
internacionales.

* ok

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA

DE LA UNION EUROPEA
Y DE ESPANA
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TIPOS DE ACCIONES:

+Acciones por iniciativa de la Comision:

v Acciones de informacion y de promocion :

o%

% Misiones de alto nivel
¢+ Participacion en ferias comerciales
+* Campafas propias

v’ Servicios de apoyo técnico

+PROGRAMAS DE INFORMACION Y/O PROMOCION:

v’ De 1a 3 afios

v No recibir ayuda mas de dos veces consecutivas, para un mismo producto o

régimen, en un mismo mercado.

Programas SIMPLES: una o varias OOPP del mismo EEMM.

Programas MULTIPLES : varias OOPP de varios EEMM/ 1 o varias OOPP de la

Union.

v’ Se ejecutan a través de Organismos de ejecucidn, seleccionados antes de la
firma del contrato/acuerdo de subvencion.

v" Menciones a salud: Autoridad Nacional competente de Salud en pais destino, ¢

Cumplir el R(CE) 1924/2006.

Celebracidon de contratos/acuerdos de subvencion.

Un Unico pago por fase.

S

NeX
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COMPARATIVA NORMATIVA PROMOCION

R(CE) 3/2008

Convocatorias 2/afio (EEMM)
Seleccidn 2 iEpEs
(EEMM y CE)
Gestion EEMM

Organizaciones profesionales e
interprofesionales

Entidades proponentes .
prop representativas del sector

R(CE) 1144/2014

1/afio (CE)
Fase Unica (CE)

Simples: EEMM
Multiples: CE

-Organizaciones profesionales e
interprofesionales
-Organizaciones de productores y
asociaciones de organizaciones
de productores
-Consejos reguladores
-Organismos del sector
agroalimentario
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COMPARATIVA NORMATIVA PROI\/IOCI()N

R(CE) 3/2008

UE: maximo 50%
EEMM: maximo 30%

Cofinanciacién OP: al menos 20%

DOP/IGP/ETG
Temas Ecoldgicos
RUP
Lista cerrada de productos, temas y
mercados de terceros paises (Anexos
Iy Il R501/2008)
Vino: solo, pero limitado a informar
Productos sobre consumo responsable, normas

de produccidn, indicaciones de
calidad, variedad de vinos...

Productos de pesca y acuicultura: no
se incluyen

R(CE) 1144/2014

UE : Programas simples: 70% (M), 80% (TP) 85% (crisis)
Programas multiples: 80% (Ml y 3P), 85% (crisis)
EEMM: no financia
OP: resto

DOP/IGP/ETG
Ecoldgicos
RUP
Esquemas nacionales de calidad (art. 16.1 b) y c) R 1305/13)

-Todos los del Anexo | de TFUE (excepto tabaco)
-Lista de productos alimenticios Anexo | (R 1144/14)
-Bebidas espirituosas con IGP

Programas simples: con otros productos (“cesta”)
Programas multiples: puede ir solo
También limitado a informacion

Bebidas espirituosas con indicacién geografica

En “cesta”
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Trade and inter-trade
anganizations representative
of the sector.

Producers” arganizations and
their essooistions recognized
by the Member State.

Producers’ groups within
the meaning of Art. 3 of
Reg. 115112012 on quality
schemes.

Agri~food bodies with a
mizzion of public interest in
charge of promotion of
e

TARGET MARKET

Priority i= given fo programmes tengeting non-EL
countries with a spacial focus on those markets that
hewve the highest growth potential.

ELIGIBLE PRODUCTS AND SCHEMES

A agricuttural products of annex

| to the TFEL, ewcluding tobaoom.
Certain trancformed products, such
as beer, chacolete, bread snd pastry,
pesie, zalt, weet com and cotton

ﬁﬁﬁ
@ .

Spirit drirks Wine amzociated EU and Ficheries

with geo- with [anjother national products if

indicatian. schemes. {anjother
product]s].

S5IMPLE PROGRAMMES
IN THE INTERNAL
MARKET

¥

Implesmented in at lesst two
Member Stabes or in one Member

Samte if different from the Member
State of arigin of the proposing
orgarization(z)
schemes and meszage which
concems proper distary practices.

>

MENTIONING OF ORIGIN AND VISIBILITY

OF BRANDS
e e s A e e
and give visiblity to brands. The ongin of products can be mentioned if:

on the intermal market, the product @y g e
oeigin is secondary ta the main 1 # a
meszage of the campaign; F F

in nor-EL countries, the product My i, rﬂln ity i,
oiigin is precented at the came ' ‘

level of the Eurcpean message. Bay LT

Brands mery only be displayed dunng demenstrations end testings, and
on the prirted metenial distributed st those events, in & small banner
dizplaying & minimum fve brands.




STRATEGY

§ o
| i

Stretegic pricvities in tenme of populations, products, thesmes or markets
to be targeted are defined sveny pear by the Commicsion in consultetion
with the Member Stete and slakzl'rnl.nhr:.mli'r:h:n':-n'F'Ih:guﬂ'uJ

TECHMNICAL SUPPORT

A
rgrl—i

i

The Commizsion will establich cervices of technical
support to help operators to partidpate in co-fneanced
programmes, prepare =fhcent campesgns or develop

MANAGEMENT
through & ome-shep selection process.

CHAFEA MEMBER STATE

Multi courttry programmes are managed directly by Chafes while simpls
prograrmimes are implemented in shered menegement with the Member
State of the selecte=d progresTeme.

EVALUATION AND FOLLOW-UP

o P

Common fremesark baced on a system of indicators
in order to essess the impect of information and
profmation prooramrEmes.
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CO-FIMANCING RATE
The mew policy z=t higher rates compared to the previous. regirme:

i o
1= For simple programmes '-._'_'.“;T- Far mutt programmes and &2 For progresmemes in o=
implemented within the Yy simple programmes tangeting of zericus merket
EU the EU co~fimancing third countries the EL disturbance the B
rase iz 7000 co-hmancing rate i 809%. co-brancing rate iz G50

A 5% top-up epplies for benshciaries from Member States under inancial ascicten-
o= The rest is financed exclusively by the proposing organization

SERIOUS MARKET DISTURBAMNCE

el

B5% 2016
4
Reacting in the event of cenous EU co-fnancing rete of Specifc armang=ments Possile reply via messures
market disturbence iz one of the B5% through dedicated in the anmual work maneged directly by the

coecific objectives of the new regime.  calls for propozalc ProgrETYITE. Cormmission
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PROGRAMA DE TRABAJO E ez

2016
Nuevo s 2
procedimiento CONVOCATORIA 2016
~ Publicada por Comision
de seleccion 4/02/16
‘ SIMPLES MULTIPLES

PRESENTACION de propuestas a Comisién
Hasta 28/04/16 a las 17:00h

A4

EVALUACION e INFORMACION a solicitantes
(finales sept’16 aprox)

SIMPLES ‘ ' MULTIPLES

< 23/12/16 FIRMA DEL ACUERDO DE
SUBVENCION

< 30/11/16 (fecha limite) DECISION COMISION

\

.
A)
Al

< 28/02/17 (fecha limite) FIRMA CONTRATO
CON EEMM
> 1/01/17 FECHA INICIO PROGRAMA
> 1/03/17 (fecha limite) FECHA INICIO
PROGRAMA (Excepciones) 24


http://ec.europa.eu/chafea/agri/2016-calls-simple-multiple-programmes_en.html
../../0.3 CONVOCATORIAS/16- Conv 2016/Convocatoria 2016 programas simples ES.pdf
../../0.3 CONVOCATORIAS/16- Conv 2016/Convocatoria 2016 programas simples ES.pdf
../../0.3 CONVOCATORIAS/16- Conv 2016/Convocatoria 2016 programas múltiples ES.pdf

ﬂLecheypdeuctos 1. Incrementar el \

PROG RAMA D'E TRABAJO 2016 lacteos, carne de cerdo o conocimiento y

una combinacion de reconocimiento de los
ambos regimenes de calidad de UE
IME€
10M€

Programas simples en caso
de perturbaciones graves del
mercado

Programas simples
Mercado Interior

Programas
multiples

3M€
14M€ 26Me€|____, _
\ TME 2 Meétodos de produccionde laUEy
las caracteristicas de sus productos
10. Leche y productos
lacteos, carne de cerdo o . i
una combinacién de 4. China, Japén, Corea del Sury

Taiwan

12M€

ambos

21M€

5. EEUU y/o Canada
12M€

68ME—>

Programas simples
Terceros paises 4, 5M€

9. Otras zonas
geograficas TME€

TOTA L 1 1 1 M € 4,5M£€ 7. Sudeste Asiatico

8. Africa y Oriente
Medio

TME

6. América
Central, del Sur
y Caribe

http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/annual-work-programmes/2016/index en.htm



http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/annual-work-programmes/2016/index_en.htm

CONCLUSIONES

» La Promocion se constituye en un elemento clave para la
competitividad de las producciones agrarias, en especial, en los
mercados exteriores.

» El presupuesto se incrementa

» El nuevo marco se flexibiliza, pero también se amplia el ambito
sectorial y la competencia

» La existencia de organizaciones sectoriales fuertes es
imprescindible para acometer con éxito los programas de promocion
> El sector de la carne de ovino, a través de su interprofesional, debe
aprovechar las oportunidades que ofrece el nuevo marco
Reglamentario, y la experiencia que le otorga |la excelente campana
que se esta realizando en el mercado nacional.
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Muchas gracias

Esperanza Orellana Moraleda
Subdirectora General de Promocion Alimentaria
Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente
http://www.magrama.gob.es/es/alimentacion/temas/promocio
n-alimentaria/programas-de-informacion-y-promocion-de-
productos-agricolas/



