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La presente investigacion ha sido realizada por el Instituto de Investigaciones de
Mercado y Marketing Estratégico IKERFEL por encargo del INTEROVIC.

El objetivo principal de la investigacion es conocer la imagen de la carne de
cordero y cabrito y la presencia de los nuevos cortes en el colectivo de
cocineros.

Para llevar a cabo este objetivo, se ha realizado un andlisis cuantitativo.
Concretamente se han realizado un total de 57 Entrevistas TelefGnicas a partir
de un cuestionario estructurado de en torno a 7-8 minutos de duracion.

El trabajo de campo ha sido realizado del 11 de enero al 4 de febrero de 2022.
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A.1. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION IKERFEL

interovic

Objetivo Principal

Realizar un analisis de la situacion actual de la carne de cordero y cabrito entre los profesionales del sector.

Objetivos especificos

» Analizar los habitos de consumo y percepciones en torno a la carne de cordero y cabrito en el colectivo de los profesionales del sector.
> Analizar la imagen de la carne de cordero entre el colectivo de los profesionales del sector.

> Conocer la valoracion entre los profesionales de la accidn promocional organizada por la Interprofesional de la carne de cordero.

> Conocer el impacto que ha tenido la accién promocional realizada por la Interprofesional entre el colectivo profesional del sector.
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A.2. FICHA TECNICA
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Cuantitativo.

Entrevista Telefonica (Sistema CATI).

—_—y ‘\‘

Se ha realizado un total de 57 Entrevistas Telefénicas (Sistema CATI) al colectivo de cocineros y jefes de cocina
participantes en nuestra accion promocional, a partir de la base de datos facilitada por INTEROVIC.

El analisis de datos a lo largo del informe se debe analizar con cautela y desde una perspectiva mas cualitativa debido a
la reducida base muestral existente en esta fase de la investigacion.

AL

El trabajo de campo ha sido realizado del 11 de enero al 4 de febrero de 2022.
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. Impacto de la accion promocional
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B.0. CARACTERIZACION DEL COLECTIVO CONSULTADO (O\/ »! IKERFEL
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Q ¢EN QUE TIPO DE NEGOCIO TRABAJA? (D.3) a i,PODRiA DECIRME CONCRETAMENTE EN QUE TIPO DE SERVICIO ESTAN ESPECIALIZADOS? (D.4)*
o % -
D restaurante [I—— 84% Carta S s, -
64% o :
@ Bar/Cafeteria/Gastrobar e e e — ggz o
o
o I
W e 21% Raciones 28% S as% .
Bar de tapas / raciones 539 _16% 36% N2
e 8% Platos combinados _!%A > "‘L‘ ‘Lll -
—] det Al
u Puesto en un mercado n 3%% m2019 Otros menus (gastrondmico, fin de semana, degustacion...) 9% 149, m2019
ﬂ Hotel ﬂgg% 2020 Cafeteria " 29° 2020
| ()
= 2021 Comida para llevar 6% = 2021
Taberna 5%
s 6%
Banquetes
Otro tipo de establecimiento 9
p n 3%9 Z Otros : :: %
] 9 o
NS/nC 10 /0 Ns/nc 6%
a é,PODRiA DECIRME EL TICKET MEDIO (POR COMENSAL) DE SU RESTAURANTE? (D.5) a (',COMO DEFINIRIA A SU CLIENTE HABITUAL? (D.6)
P 13% 199,
Menos de 20€ 30% De poder _14% ’
P 38% adquisitivo alto
° d P 23%

P 56%

Entre 20-30€ 54% EE 78%
R 36% De poder

s 19% adquisitivo normal 770/84%
’ 0
Entre 30-45€ 13% T
_ o,
21% De poder 29,
Mas de 45€ | 4% =2019 adquisitivo bajo o 2019
0
W 5% 2020 7020
13 P 3%
—13% 22021 s

Ns/nc Ns/nc

*Pregunta sugerida con categorias de respuesta y con opciéon de recoger otras respuestas.

Base: Total de las personas entrevistadas
- Posibilidad de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO O\ »! IKERFEL
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.
Vacuno 4?5/7: o
o o La carne de vacuno y el Cordero/Lechal se posicionan como

0,
Cordero/Lechal h o las carnes con las que mas trabajan en los establecimientos
0

Cerdo/Cochinillo P —— Yy Bﬁoe entrevistados, con un incremento significativo, volviendo a

o niveles prepandemia.
54%

Pato 16% o EI numero medio de tipos de carne utilizados aumenta
%y 289, ligeramente respecto al pasado afio.

Conejo

/)
Cabrito -4., %

Caza 16%

9%
Pavo E/:SEX 2017

Caballo/Potro w2019
202

Ave “ 22% 020

m 2% m 2021

Ovino ™ 3%

Otros % N° MEDIO DE TIPOS DE CARNE
= 2% UTILIZADOS
Ciervo

Ns/nc

O ,CON QUE TIPO DE CARNE TRABAJAN EN SU ESTABLECIMIENTO? (P.1)* * Pregunta abierta y de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
¢ P,

_ ** Este es el dato para al conjunto de establecimientos entrevistados. En el caso de los establecimeintos del
Base: Total de las personas entrevistadas

“listado prioritario” el 100% de ellos ofrecen carne de cordero/lechal/cabrito.
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31%

40%
43% Cordo [ 0l 829
96% Cordero / lochal O e 03%
949, Cordero / 14% Pollo 21%
°  Lechal 77% h 54%

Cerdo

84% Vacuno

Cordero / 19%
Lechal

|

13% ; 5%
STN . L ————— 1% Conejo M %%
Pollo 46% 4%
Ovino 3% ° Caballo/potro 49
3% o
Cabrito 2% Oveja o
Cabrito L3% ® Demanda 4% ®mDemanda I 2% m Demanda
¥, .
6% u Oferta Pato % m Oferta Cabrito m 5% = Oferta
. 3% 16%
Conejo h 28% Pavo 5o
Conejo
De caza % 16% g 7% Aves g 29,
(]
Caza Decaza gy go,
Pavo W 6% I 2% e
9%
P o
AV — 22 ) 2% orros | 2%

o La carne mas demandada es la de vacuno que experimenta un aumento y se sitia por delante del cerdo en esta toma de datos.

o Elincremento de la oferta de cordero/lechal provoca una ligera mayor demanda de este tipo de carne, aunque no supera a la de vacuno y cerdo
qgue contando con una menor oferta similar a la de cordero/lechal se mantienen como los tipos de carne mas demandados.

O ¢QUE TIPO DE CARNE DEMANDA MAS EL CLIENTE? (P.2) / TIPO DE CARNE QUE OFERTA EL ESTABLECIMIENTO (P1)*

HREe 0B 0 Bl g ey s * Pregunta abierta y de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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Siempre*
37%
44%
55%
72% :
11% Habitualmente
2017 2019 2020 2021

La presencia ocasional del cordero/lechal en la carta o0 menu se incrementa, siendo esta una presencia algo mas frecuente que la presencia
habitual o constante. La situacion actual es similar a la registrada en 2017.

O (LA CARNE DE CORDERO O CABRITO FORMA PARTE DE SU CARTA O MENU? (P.3)

Base: Total de las personas entrevistadas *Opcién de respuesta de nueva introduccién en 2021.

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO 15
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Lo demandan los clientes/gusta a los clientes _ 52%
4 7 O/ >> Tradicional/habitual en la zona - 19%
o)
Variedad/tener todo tipo de carnes - 15%

) o La demanda por parte de los clientes es la principal razén

COCINEROS QUE TIENEN Por las promociones 15% ) i ]
SIEMPRE O HABITUALMENTE por la que los restaurantes tienen siempre o habitualmente

CORDERO O CABRITO EN SU cordero o cabrito en su carta o menu.
CARTA O MENU Por la calidad . 11%

Por el bocadillo “Paquito” . 1%

Es saludable (menos grasa...) I 4%
Forma parte de nuestr oferta gastronémica I 4%

Tenemos costillas siempre en la carta I 4%

Hemos incorporado un nuevo plato y lo tenemos I 4%
(]

siempre
Otras - 15%

O ¢POR QUE TIENE CORDERO O CABRITO, SIEMPRE O HABITUALMENTE EN SU MENU O CARTA? (P3.B)*
Base: Cocineros entrevistados que tienen siempre o habitualmente cordero o cabrito en su carta o menu (n=27) * Pregunta abierta. No se sugeria ninguna repuesta a la persona entrevistada. Posibilidad
de que las respuestas sumen mas del 100%. Pregunta de nueva introduccién en 2021.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

Es muy caro

>> La gente no lo pide

Por ir variando la carta

53%

Solo lo ofrezco por encargo

COCINEROS QUE TIENEN
OCASIONALMENTE
CORDERO O CABRITO EN SU
CARTA O MENU

Falta de costumbre en la zona

No encuentro el tipo de corte que
necesito para mi restaurante

Es muy laborioso de preparar los cortes
que quiero

Es poco rentable

No tenemos recetas de cordero

Depende de la temporada

Depende de lo que haya en el mercado

Otras

Ns/nc

QO ¢POR QUE NO INCLUYE O NO INCLUYE MAS CORDERO EN SU CARTA O MENU? (P3.C)*
Base: Cocineros entrevistados que tienen ocasionalmente cordero o cabrito en su carta o menu (n=30)

23%

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO
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47%

El precio caro del cordero y cabrito, sobre todo, y la falta
de demanda por parte de los clientes son los principales
motivos por los que los restaurantes no tienen cordero o
cabrito con mas frecuencia en la carta o menu.

**Pregunta abierta y de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de
100%. Pregunta de nueva introduccién en 2021.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO O\VAL
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73%
Lechal 58%

53% o El Cordero Lechal contintia siendo el plato de carne de cordero
(1]

con mayor presencia.

33%

Recental 42% o La media de tipos de cordero ofertados por los restaurantes

30% sigue sin alcanzar el 2, lo que supone que su apuesta por un

- 17% tipo de cordero sigue siendo la decisibn méas comun.
(]
Pascual
=2019
. 2020
Cabrito #2021
L 6%
o 7%
Otros fipos de 19% N° MEDIO DE TIPOS DE
- 18% CORDERO EN PLATOS
A LA CARTA
- o

9%

QO ¢DE QUE TIPOS DE CORDERO/CABRITO TIENEN PLATOS EN LA CARTA DE SU RESTAURANTE? (P.4)* ‘ .
* Pregunta abierta y de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.

Base: Total de las personas entrevistadas En 2021 se produjo un cambio en la redaccién de la pregunta incluyendo referencias al cabrito.
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Ns/Nc

5% 2%
No

18% 25%

MENU 2021 CARTA 2021

Tres de cada cuatro cocineros entrevistados afirman que cuando el cordero o cabrito estan en la carta o menu tiene demanda, l0s suelen pedir los
clientes.

O ¢EL CORDERO O EL CABRITO SON PLATOS QUE CUANDO ESTAN EN CARTA O EN EL MENU SE SUELEN PEDIR? ; TIENEN DEMANDA? (P.5/P5.B)
Base: Total de las personas entrevistadas
* Preguntas de nueva introduccion en 2021.
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|

Mucho menos que antes

B 2%

o Aunque respecto a 2020 se produce un

22%
- 9% descenso en la oferta de platos de carne de
Bastante menos que antes

9% cordero o cabrito en los restaurantes

18%
L 16% : consultados...

0,
Similar a antes 53%
- 9%
0,
Bastante mas que antes 22%
29%

B e 28%

I 1%
0,
Mucho mas que antes 6% 20% 1 m2017

T 1% #2019

2020

I 1%
o =2021
Ns/Nc 9%

4%

R 9%

0000

o ...respecto a 2017 se marca una tendencia
progresiva a una mayor incorporacion de
platos de carne de cordero o cabrito en la
oferta de los restaurantes.

w
g 8
2R
‘ A S

O CON RESPECTO A HACE 4-5 ANOS ;UDS. TIENDEN A INCLUIR MAS O MENOS PLATOS DE CARNE DE CORDERO O CABRITO EN SU OFERTA? (P.6)

Base: Total de las personas entrevistadas

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO 20



B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

interovic
. ’ . I 11% .
Por la acogida que tleni;:zgsue gusta / preferencia de # 50% Trabajan con todo tipo de carnes / variedad 7% El aspecto que tiene una mayor
e 40% B 2% .. . .
— 13 incidencia en la presencia de
Por el precio 13% Es un tipo de carne que se percibe poco sana o
18% I 2% nuestra carne en los establecimientos
1 1% ., .
Publicidad 18% Es una carne con mucha grasa continda siendo la demanda de los
EEEE 12% I 2%
0,
Por el tipo de establecimiento (vegetariano, cocina . 9% Por ser un producto natural y sostenible (es un animal clientes, tanto entre los que ofrecen
i i iali 11% i A
internacional, otra especialidad...) 9% o que se pastorea y se cria de forma natural) 1 2% mas y menos platos que antes.
Il 6%
; 6% i melui ; . .
Llevamos poco tiempo 79.,'2'/0 Incluido-no incluido en carta/menu El precio gana relevancia y se
osiciona en segundo lugar como
Por el bocadillo paquito Por la importancia del cordero en la zona 5% P 9 g
. 5% - 4 otro de los motivos determinantes en
0
Por el sabor o 2:;0 Por lo que gusta/no gusta la evolucidon de la oferta de carne
0
0,
Solo recetas concretas de cordero (asado, chuletillas, Prefieres platos mas ligeros L13/5’>/° de cordero por parte de los
montado, al horno, guisado) n 40/9% p 9
° — 10% restaurantes.
La calidad del producto -2.,/?% Producto de temporada
= 4%
Antes no trabajaban con cordero / lo acaban de Ti . . 5%
. 1% iene buena acogida
incorporar i 2% m2017
7% l 4°é
Es un plato tradicional ‘2% 9% = 2018 Otras 11% 28%
I 2% B 5%
2020 9%
La demanda va por temporadas T 16% Ns/nc -2:,/ 90/?’
2% = 2021 I 2%

QO ¢A QUE ES DEBIDO? (P.7)

Base: Total de las personas entrevistadas * Pregunta abierta y de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

Por la acogida que tiene / lo que gusta / preferencia de carnes
Publicidad

Por el bocadillo paquito

Llevamos poco tiempo

Por el precio

Por el sabor

Es un plato tradicional

Trabajan con todo tipo de carnes / variedad

Es un tipo de carne que se percibe poco sana

Solo recetas concretas de cordero (asado, chuletillas,
montado, al horno, guisado)

La calidad del producto

Antes no trabajaban con cordero / lo acaban de incorporar
La demanda va por temporadas

Es una carne con mucha grasa

Otras

Ns/nc

QO ¢A QUE ES DEBIDO? (P.7)

Base: Total de las personas entrevistadas

P27,
80

— 107
I 37%
E 16%
1%

90
[
. 5%

60

E— 10
A
. 5%
. 5%

B 5%

9%
9%
4%
I 10%

4%
B 5%

B Ofrecemos mas que antes
Oferta similar a la de antes
- 5% m Ofrecemos menos que antes
I 20%

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO
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Los establecimientos que seflalan que se han incluido mas
platos/elaboraciones con carne de cordero o cabrito lo argumentan

principalmente aduciendo:
La buena acogida por parte de sus clientes.
La publicidad.

El bocadillo Paquito.

Por su parte, los establecimientos que refieren que esa oferta se ha reducido

lo justifican basicamente por:
La poca acogida que han tenido entre sus clientes.

El precio del cordero/cabirito.

* Pregunta abierta y de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO OVAZ

interovic
. T 44% Paquito de cordero
Pierna - 75% B 2%
P 53% M 3%
31% Churrasquitos 2%
Chuletas/chuletillas 20%
35% . . 6% .
P 59% Filete de pierna 7% o El corte de cordero mas utilizado entre
Patetla _30;,/3% , o 3% los cocineros entrevistados en los platos
e 22% Filetes de carrillon que ofertan en los restaurantes sigue
Costillar ﬂ 219 e o% siendo la pierna. Se observa un
’ Hamburguesa 4% . .
P 44% decrecimiento de la misma.
Cuello 16%
e 14% Lomo 7%
[ 19% En un segundo escalafén destacan la
Casqueria 14% . 16% ’ ] 9
e 12% Otros 4% paletilla y las chuletas de cordero.
=2019
Caldereta/ guiso
9 e 9% 2020 Brocheta 4% . .
o El numero medio de cortes utilizados
- 9% m 2021
Churrasco (falda) 2% % Filetes (sin especificar) 5% aumenta y se sitia en niveles superiores
. 7% a 2020.
Garreta Refieren técn_igas de
e 7% preparacion = 2%
Carne picada B 7% Refieren tipos de cordero m <
4% o
N° MEDIO
o Otros
Entero B 4:5/; e 1%
Ns/ s
Medallones i sine
2%

O ¢Y QUE CORTES Y/O ELABORACIONES DE CORDERO UTILIZAN EN LOS PLATOS DE CORDERO QUE PREPARAN EN SU RESTAURANTE? (P.8)*

Base: Total de las personas entievistadas * Pregunta de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO 23



B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

Que sea rentable

Que sea facil de cocinar

Que lo encuentra facilmente en la distribucion

Que no tenga problemas de suministro

Que sea premium

Que sea novedoso y diferencial

Que lo demande el cliente

Que tenga buen precio/barato/econémico

Que sea el corte/pieza que necesito

Que sea de buena calidad

Otros

Ns/nc

O ¢QUE DEBE DE CUMPLIR UN NUEVO CORTE PARA INCLUIRLO EN SU CARTA? (P.9)*

Base: Total de las personas entrevistadas

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO
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interovic

o La principal caracteristica que debe cumplir un nuevo corte

para

incluilo en la carta segun cuatro de cada diez

restaurantes entrevistados es que sea rentable.

o En un segundo nivel se hace referencia a que:

(o}

(o}

Sea facil de cocinar.

Se encuentre facilmente en la distribucion.
Tenga un suministro constante.

Sea de gran calidad.

Sea novedoso y diferencial.

* Preguntas de nueva introduccién en 2021.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO VA

interovic

79 . . .
Espafia 7% o Practicamente la totalidad de los restaurantes entrevistados
100% ofrecen cordero o cabrito originario de Espafa.
7%
3%
Europeo
] 2
] =
m2017
Otros paises =2019
2020
= 2021
5%
3%
Ns/nc

m-

O ¢CUAL ES EL PAIS DE ORIGEN DEL CORDERO O CABRITO QUE SUELE OFRECER? (P.11)

Base: Total de las personas entrevistadas

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO 25



B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO G\ »! IKERFEL
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El 76% de los cocineros consultados trabajan con corderos que tienen sello de calidad.
Aunque los datos recogen un descenso con respecto a los obtenidos en 2020, este descenso hay que tomarlo con cautela debido a la reformulaciéon

de la pregunta.

¢EL CORDERO QUE COMPRAN PARA ELABORAR LOS PLATOS DE SU RESTAURANTE TIENE SELLO DE CALIDAD, ES DECIR CARNE DE CORDERO CON INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA COMO POR EJEMPLO:

a
"CORDERO DE EXTREMADURA”, "CORDERO DE NAVARRA”, “CORDERO MANCHEGO”, "CORDERO SEGURENO”, “LECHAZO DE CASTILLA Y LEON”, “TERNASCO DE ARAGON (P.12)*
*La pregunta en esta toma de datos ha sido reformulada en 2021.

Base: Total de las personas entrevistadas
26
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO OVAS

interovic
. 30
Por falta de demanda 24% e
22% P 29%
Si 1% Tienen lo habitual/tradicional
. 19%
239, . ) i ) e 17% o
Funcionan bien asi/no quieren cambiar 30%
R 15%
No encaja con el tipo de restaurante (tapas, por
P R 13%
0,
No 59% No se lo han planteado 15%
B 10%
Por los precios del mercado
 10%
o e 13%
I 3% m2019 Tiene pensado hacerlo/no ha tenido tiempo °
2020 6%
Ns/nc #2021 La cocina no esta preparada para otro tipo de 15%
elaboraciones o 4% °
Por su elaboracién (mas tiempo, mas
] ] ) ] laborioso...) H 4%
o Desciende el porcentaje de cocineros entrevistados que
manifiesta haber introducido nuevos cortes, volviendo a valores Llevan poco tiempo trabajando el cordero 9% =2019
de 2019 (23%). e 25% 2020
o . . L Otros 9% =2021
o El principal motivo para la no introduccién de nuevos cortes es 0 8%
. . . 0,
la falta de demanda, el mismo motivo que manifestaban No encuentro esos cortes/no me los sirven W 13%
cuando les preguntamos por la reducciéon de la oferta en los "y
(1]
ultimos afios. Ns/Nc
I 2%
O ¢HAN INCORPORADO NUEVOS CORTES O ELABORACIONES, MAS ALLA DE LA PALETILLA, PIERNA, O ¢POR QUE NO HA INTRODUCIDO NUEVOS CORTES/ELABORACIONES EN LA CARNE DE CORDERO?
COSTILLAR, CUELLO O FALDA, EN LOS PLATOS DE CARNE DE CORDERO QUE OFRECEN EN SU (P.13B)*
RESTAURANTE? (P.13A) Base: 26 personas entrevistadas que no han incorporado nuevos cortes
Base: Personas que han participado en la accion promocional (n=34) * Pregunta donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

L 22%
Si

L 23%
P 75%

41% Casqueria

Caldereta/Guiso

No 59%
P 7% Hamburguesa
u2019
1 3% 2020 . . -
Ns/nc #2021 Otras elaboraciones de carne picada (albéndigas...)

Otras elaboraciones con costillas (carré, alcorzadizo...)
Filete de pierna
Churrasquitos
Churrasco (falda)
o La casqueria vuelve a ser el tipo de

elaboraciones de cordero que han
incorporado en mayor medida los

Pincho moruno

cocineros entrevistados que declaran Brocheta
haber introducido nuevos cortes o

. . Medallones
elaboraciones, seguida de la
caldereta/guiso y las hamburguesas. Tourneds

Otros

O (QUE CORTES Y/O ELABORACIONES DE CORDERO HAN INCORPORADO? (P.13C)

Base: 8 Personas entrevistadas que han introducido nuevos cortes y/o elaboraciones de carne de cordero

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO

O\/ »| IKERFEL

interovic

N° MEDIO

w2019
2020
=2021

* Pregunta de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO VA

interovic
2%
Si 41%
L 23% o b
uy buena 38%
P 75% ’
No 59%
P 77%
I 39 =2019
° 2020
Ns/nc " 2021 Buena 54%
Regular 8%
MEDIA
(1-5)

o Los restaurantes que han incorporado
nuevos cortes y/o elaboraciones de Mala
carne de cordero o cabrito sefialan que
han tenido una buena acogida por
parte de sus clientes.

Muy mala

QO ¢COMO HA SIDO LA ACEPTACION DE ESOS NUEVOS PLATOS/ELABORACIONES CON CARNE DE CORDERO O CABRITO POR PARTE DE SUS CLIENTES?(P.13D)*

Base: 8 personas entrevistadas que han introducido nuevos cortes y/o elaboraciones de carne de cordero * Preguntas de nueva introduccién en 2021.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO OVAZ

interovic

12 mas interesante
+ 23 mas interesante

h 0,
Cachopo e o De los cortes presentados la hamburguesa y el
cachopo son los que los cocineros encuestados
consideran mas interesantes seguidos de la picafia

de cordero y el tartar de cordero.

Hamburguesa 23% 44%

Picafia de cordero 11% 28%

Tartar de cordero 11%

French rack

Carrillén 4%

Rellenos de cordero 12%

Casqueria

0,
Otros 2% ¥/ = 1° mas interesante

m 2° mas interesante
Ns/nc

O DE LOS SIGUIENTES CORTES DE CARNE DE CORDERO QUE LE CITAMOS A CONTINUACION, ;CUALES SON LOS DOS QUE CONSIDERA MAS INTERESANTES PARA INCORPORAR A SU CARTA? (P.13E)*

Base: Total de las personas entrevistadas * Preguntas de nueva introduccién en 2021.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

Por la acogida que tiene / lo que gusta / preferencia de
carnes

Seria algo distinto/novedoso

Por el tipo de negocio/cocina que tienen
Porque ofrecemos algo parecido (de ternera...)
Por gusto personal

Es vistoso / llamativo / interesante

Por su versatilidad

Por el sabor

Por su textura

Es lo mas conocido para el publico
Facil de comer

Por su elaboracion/cocinado

Por su rentabilidad

Otras

Ns/nc

O ¢POR QUE CONSIDERA QUE ESE ES EL MAS INTERESANTE? (P.13F-G)

Base: Total de las personas entrevistadas

23%
28%

14%

4%

12%
7%

9%
9%
7%
5%
W 5%

M 5%

' 7,

W 4%

I 2%
12%

2%
4%

e’

2%
12%

G\/ >| IKERFEL

interovic

Los motivos de eleccidn tanto en primer lugar como en
segundo lugar de los diferentes cortes propuestos son
principalmente dos:

La acogida por parte de los clientes.
El ser algo novedoso y diferente.

Motivos mas secundarios de dicha eleccién son:

La adecuacion al tipo de negocio, cocina que tienen.
El ofrecer ya algo parecido.

® 1° mas interesante

m 2° mas interesante

* Pregunta abierta y de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO 31



B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

Un perfil de persona mas joven

7% (por debajo de los 35 aios)
21%
Un perfil de persona mas mayor
(por encima de los 50 aios)
56%
36%

Cualquier tipo de persona con

independencia de la edad

2020 2021

0O BAJO SU PERCEPCION, DIRIA QUE NORMALMENTE LOS PLATOS DE CORDERO LO SUELEN PEDIR EN RESTAURACION ... (P.13I) *

Base: Todas las personas entrevistadas

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO

interovic

Algo mas de la mitad de los entrevistados
consideran que son las personas de mas de 50
afios el tipo de persona que mas suele pedir platos
de cordero, en mayor medida que en 2020.

Disminuye considerablemente el porcentaje de
aquellos que creen que lo hace un perfil de cliente
mas joven.

Asi mismo, algo mas de tres de cada diez
entrevistados consideran que Ilo demanda
cualquier persona indiferentemente de la edad,
percepcion que también retrocede en
comparacion con el pasado afo.

* Pregunta de nueva incorporacién en 2020.
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B.1. OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO G\ »! IKERFEL

interovic

“ A pesar de no ser el perfil qgue mas demande este tipo de

platos, la mitad de los cocineros entrevistados, consideran
que el perfil de consumidor es mas joven que en el pasado.

O (CONSIDERA QUE EL PERFIL DE CONSUMIDOR DE PLATOS DE CORDERO EN RESTAURACION ES MAS JOVEN QUE EN EL PASADO? (P.13J) *

Base: Personas entrevistadas que han introducido nuevos cortes y/o elaboraciones de carne de cordero * Pregunta de nueva incorporacion en 2020
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B. — RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

|

.

B.0. Caracterizacion del colectivo consultado
B.1. Oferta del establecimiento y habitos de
consumo

B.3. Valoraciéon de la accién promocional

“Paquito”
B.4. Impacto de la accion promocional



B.2. IMAGEN DE LA CARNE DE CORDERO

La imagen de la carne de cordero se caracteriza en gran medida por ser una carne:

Que forma parte de nuestra tradicidon gastronémica.
Que es muy sabrosa.

Que es tierna y jugosa

Que se puede preparar de muchas maneras.

Que essanay saludable.

Que es de alta calidad.

Que tiene muchas propiedades nutritivas.

ANALISIS DE OPINION DEL COLECTIVO PROFESIONAL EN TORNO A LA CAMPANA DE CARNE DE CORDERO Y CABRITO

interovic
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B.2. IMAGEN DE LA CARNE DE CORDERO OVA

interovic
de acuerdo
2021 2020 2019
u Totalmente de acuerdo (5) Bastante de acuerdo (4) = Ni acuerdo ni desacuerdo (3) = Poco de acuerdo (2) = Desacuerdo (1) = Totalmente en desacuerdo (0) Ns/ Nc 0 MEDIA

Es una carne que forma parte de nuestra tradicion
gastronémica

77% 18% 95% 98% 94%

La carne de cordero es muy sabrosa 72% 18% 89% 98% 100%

>
)

>
~

La carne de cordero es tierna y jugosa 61% 21% 82% 91% 97%

>
3]

La carne de cordero se puede preparar de muchas
maneras

N
X

65% 23% 29/, 88% 91% 97%

>
~

%

26% %" | 86% 89% || 88%

El cordero es una carne sana y saludable

>
'S

88% 95% 100%

w
N
X

]
X

La carne de cordero es una carne de alta calidad 56%

La carne de cordero tiene muchas propiedades

nutritivas 84% 82% 97%

54% 30%

>
w

(2]
<
o~

Es una carne sostenible, respetuosa con el medio

ambiente 51% 23% L 2% 7% 74% 86% 84%

»
N

La presencia en la carta de platos elaborados con

carne de cordero da prestigio al restaurante 40% 30% 9% %  70% 75% 84%

©

Es una carne que innova con la introduccion de
nuevos cortes

3,] I
>
B

32% 28% 4% 16/ 92% @ 60% 64% 75%

O LE VOY A LEER UNA SERIE DE FRASES EN RELACION CON LA CARNE DE CORDERO Y QUISIERA QUE ME DIJERA EN QUE MEDIDA ESTA DE ACUERDO CON CADA UNA DE ELLAS (P.14)

Base: Total de las personas entrevistadas
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B.2. IMAGEN DE LA CARNE DE CORDERO O\VA:

interovic
% Totalmente + bastante
de acuerdo
u Totalmente de acuerdo (5) ' Bastante de acuerdo (4) = Algo de acuerdo (3) mBastante en desacuerdo (2) = Totalmente en desacuerdo (1) ®Ns/Nc MEDIA
Es una carne que forma parte de muestra tradicion ®
La carne de cordero se puede preparar de muchas
maneras 82% 9% 91% 4,7
Es una carne sostenible, respetuosa con el medio 70% 16% 59, 86%
ambiente ° ° ° ° 4,6
La carne de cordero tiene muchas propiedades ®
La presencia en la carta de platos elaborados con 3 O .
Es una carne que innova con la introduccién de 9 ® ®

O LE VOY A LEER UNA SERIE DE FRASES EN RELACION CON LA CARNE DE CORDERO Y QUISIERA QUE ME DIJERA EN QUE MEDIDA ESTA DE ACUERDO CON CADA UNA DE ELLAS (P.14)

Base: Total de las personas entrevistadas
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B.2. IMAGEN DE LA CARNE DE CORDERO

O\/ »! IKERFEL

interovic

% Totalmente + bastante

m Totalmente de acuerdo (5) i Bastante de acuerdo (4) = Algo de acuerdo (3) m Bastante en desacuerdo (2) = Totalmente en desacuerdo (1) mNs/Nc

La carne de cordero es muy sabrosa

La carne de cordero es una carne de alta calidad

La carne de cordero es tierna y jugosa

La carne de cordero se puede preparar de muchas
maneras

La carne de cordero tiene muchas propiedades
mutritivas

Es una carne que forma parte de muestra tradicion
gastronémica

El cordero es una carne sana y saludable

Es una carne sostenible, respetuosa con el medio
ambiente

La presencia en la carta de platos elaborados con
carne de cordero da prestigio al restaurante

Es una carne que innova con la introduccién de nuevos
cortes

>
[

88% 13%

75% 25%

81% 16% 3

&

81% 16% 3%

56% 41% 3%

>
N

81% 13% 3%

de acuerdo

100%

100%

97%

97%

97%

94%

88%

84%

84%

75%

O LE VOY A LEER UNA SERIE DE FRASES EN RELACION CON LA CARNE DE CORDERO Y QUISIERA QUE ME DIJERA EN QUE MEDIDA ESTA DE ACUERDO CON CADA UNA DE ELLAS (P.14)

Base: Total de las personas entrevistadas
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MEDIA

>
©

»
©

>
©

>
3]

>
E

> I
o o

>
w
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B. — RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

15

.

B.0. Caracterizacion del colectivo consultado

B.1. Oferta del establecimiento y habitos de
consumo

B.2. Imagen de la carne de cordero

B.4. Impacto de la accion promocional



B.3. VALORACION DE LA ACCION PROMOCIONAL “PAQUITO™*

Util, lo visto lo puedo aplicar en mi
restaurante

Amena, entretenida

Novedosa, ha presentado cortes y
elaboraciones de carne de cordero que no
conocia

Practica, nos han mostrado como realizar
nuevos cortes

= Mucho (9-10) Bastante (7-8)

47%

38%

21%

24%

= Algo (5-6) = Nada (0-4) = Ns/Nc

29% 6%

9%

18%

% Mucho + bastante

2021

76%

59%

53%

29%

2020

84%

80%

63%

48%

2019

66%

81%

69%

69%

O\ »! IKERFEL

interovic

MEDIA

4,9

*Se recogen los resultados de la accién promocional entre aquellos restaurantes que han participado en la accién promocional “Paquito”.

o La valoracidbn mas positiva en relacidon con la accién promocional “Paquito” la obtiene la utilidad de la accién, mientras que la menos favorable la
recibe lo practico que ha resultado, que no llega al “aprobado” en su valoracion media.

o En general, los aspectos relacionados con la accidén promocional presentan valoraciones mas bajas que las acciones desarrolladas el pasado afio.

O A CONTINUACION ME GUSTARIA QUE VALORASE LA CAMPANA/ ACCION DE PROMOCION ORGANIZADA POR LA INTERPROFESIONAL DE LA CARNE DE CORDERO, INTEROVIC Y EN EL QUE HA PARTICIPADO. ;EN QUE
MEDIDA ESA ACCION HA SIDO...? VALORELOS UTILIZANDO UNA ESCALA DE 0 “NADA” A 10 “MUCHO. (P.15)
Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la accién promocional
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B.3. VALORACION DE LA ACCION PROMOCIONAL “PAQUITO” G\wv >

interovic
% Mucho +
® Mucho (9-10) Bastante (7-8) ®Algo (5-6) ®mNada (0-4) = Ns/Nc bastante MEDIA
Util, lo visto lo puedo aplicar en mi restaurante 39% 84% 8.2
Novedoso, ha presentado cortes y
elaboraciones de carne de cordero que no 32% 63%
conocia 6,8
Practico, nos han mostrado como realizar 27% 21% 239, 48%
nuevos cortes ° ° - 6,1

QO A CONTINUACION ME GUSTARIA QUE VALORASE LA CAMPANA/ ACCION DE PROMOCION ORGANIZADA POR LA INTERPROFESIONAL DE LA CARNE DE CORDERO, INTEROVIC Y EN EL QUE HA PARTICIPADO. ;EN QUE
MEDIDA ESA ACCION HA SIDO...? VALORELOS UTILIZANDO UNA ESCALA DE 0 “NADA” A 10 “MUCHO. (P.15)
Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la accién promocional
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B.3. VALORACION DE LA ACCION PROMOCIONAL “PAQUITO” G\/ »! IKERFEL

interovic
% Mucho +
= Mucho (9-10) Bastante (7-8) 1 Algo (5-6) u Nada (0-4) = Ns/Nc bastante MEDIA
’
Novedoso, ha presentado cortes y elaboraciones q q
de carne de cordero que no conocia 34% 69% 7.7
Practico, nos han mostrado cémo realizar nuevos 28% 41% 69%
cortes ° ° ° 7,2
tl

O A CONTINUACION ME GUSTARIA QUE VALORASE LA CAMPANA/ ACCION DE PROMOCION ORGANIZADA POR LA INTERPROFESIONAL DE LA CARNE DE CORDERO, INTEROVIC Y EN EL QUE HA PARTICIPADO. ;EN QUE
MEDIDA ESA ACCION HA SIDO...? VALORELOS UTILIZANDO UNA ESCALA DE 0 “NADA” A 10 “MUCHO. (P.15)
Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la accion promocional
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B.3. VALORACION DE LA ACCION PROMOCIONAL “PAQUITO™* G\/ > IKERFEL

interovic

Muy positiva (9-10) 45% 78% _ _
o Cerca de ocho de cada diez entrevistados valoran
_ 50% positivamente la accidén promocional “Paquito” realizada por la
_ 50% Interprofesional de la carne de cordero.

Bastante positiva (7-8) 39% . . . .
El porcentaje de valoraciones positivas desciende respecto a

las acciones de 2020, sin embargo la valoracibn media se

o

26%

- 9% mantiene estable, consolidando el avance en la valoracion
(]
que se produjo en 2020.

Ni positiva ni negativa (5-6) 4%

=2019
-
2020
I 3% = 2021 MEDIA
Muy negativa (0-4) (0-10)
] s
e 8,6
Ns/Nc 13%

6%

*Se recogen los resultados de la accién promocional entre aquellos restaurantes que han participado en la accién promocional “Paquito”.

O ¢QUE VALORACION GLOBAL HARIA DEL EVENTO AL QUE HA ASISTIDO EN UNA ESCALA DE 0 “MUY NEGATIVA” A 10 “MUY POSITIVA”? (P.16)

Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la acciéon promocional
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B.3. VALORACION DE LA ACCION PROMOCIONAL “PAQUITO™* G\J »| IKERFEL

interovic

D)
Satisfaccion general i 43%

Innovar/nuevos cortes/nuevas formas de cocinar 27%

Para potenciar el producto/dar a conocer 16% Entre diferentes motivos de valoracion de los

ol . . . , profesionales de la acciéon promocional que han
Por la aceptacién que ha tenido en mi negocio (nuevos clientes ...) . 38% o
18% recibido destacan:
Por la publicidad / marketing 21%

Por lo interesante que resultd 2% La satisfaccion general (26%).

Por lo dtil que me resulta 23% Para potenciar el producto (21%).

Para innovar (21%).
No he asistido al taller 4%

Por la organizacion del evento 90/13%
0
. [ 25%
Didactico/por lo que aprendes :;t‘;ﬁ,
(]
L ) . . e 28%

Por las explicaciones/informacion transmitida :;‘.;/“
(1]

e 16%
Mucha teoria/faltaban clases practicas °

Por la oferta / el precio 7%
Otros 1% m2019

2020
Ns/nc - 13% 2021

*Se recogen los resultados de la accién promocional entre aquellos restaurantes que han participado en la accién promocional “Paquito”.

QO ;POR QUE LO VALORA DE ESA FORMA? (P.17) *

Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la accién promocional * Pregunta abierta y de respuesta multiple. donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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B.2. Imagen de la carne de cordero

B.3. Valoraciéon de la accidén promocional




B.4. IMPACTO DE LA ACCION PROMOCIONAL* O\ »! IKERFEL

interovic

Mucho (5) 23%

o Algo mas de las mitad de las personas afima que la accién
promocional “Paquito” en el que han participado posibilita en
mayor medida la incorporacion de los nuevos cortes y/o
elaboraciones en los platos de carne de cordero de su
restaurante.

Bastante (4) 34%

Algo (3) 25%

o El impacto que tiene la accién en la incorporacion de nuevos
cortes y elaboraciones retrocede ligeramente respecto a las
acciones llevadas a cabo en 2020.

Poco (2) 1%

MEDIA
(1-5)

Nada (1) 7%

H
-
ES

- 9% 2019

2020
2021

Ns/Nc

*Se recogen los resultados de la accién promocional entre aquellos restaurantes que han participado en la accién promocional “Paquito”.

O ¢EN QUE MEDIDA LA CAMPANA/ ACCION DE PROMOCION EN LA QUE HA PARTICIPADO LE DISPONE A INCORPORAR LOS NUEVOS CORTES Y/O ELABORACIONES EN LOS PLATOS DE LA CARNE DE CORDERO DE SU
RESTAURANTE? (P.18)

Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la accién promocional
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B.4. IMPACTO DE LA ACCION PROMOCIONAL*

Satisfaccion general con la acciéon promoonal

. 26%
I 22%
Nuevas técnicas de coccidn/nuevas recetas
N 21%
Por lo eficaz que ha sido / por lo que ha funcionado 32%
R 21%
) ) . 25%
Innovar/cambiar-ampliar la carta 16%
P 21%
) 25%
Por la demanda/lo que sale/la aceptacion del cordero 16%
T 18%
Quiere trabajar el cordero (le gusta, interesante...) 11%
B 12%
Por la posibilidad de ofrecer otras cosas en el negocio 11%
B 9%
Por lo que aprendes
™ 6%
e 9%

Dificultad de encontrar los nuevos cortes 2%

o ) e 9%
Tradicién/clasico

28%
Otros 9%
 12%

e 13%
Ns/nc 2%
i 69

%

*Se recogen los resultados de la accion promocional entre aquellos restaurantes que han participado en la accién promocional “Paquito”.

Q ¢POR QUE MANIFIESTA ESA DISPOSICION? (P.21) *

Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la acciéon promocional
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Q/ >
»

interovic

Se presentan diferentes motivos:

La satisfaccidn general con la accidon promocional (26%).

La presentacion de nuevas técnicas de elaboraciéon y
nuevas recetas (21%).

Por lo eficaz que ha sido / ha funcionado (21%).

Permite innovar y ampliar la carta (21%).

* Pregunta donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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B.4. IMPACTO DE LA ACCION PROMOCIONAL* VA

interovic

o Desciende ligeramente el porcentaje de entrevistados que
78% considera que la introduccién de nuevos cortes de carne de
cordero llevaria a su clientela a solicitar mas platos que

incluyan este tipo de carne respecto a las olas anteriores.

28%
Mucho (9-10) 25%
21%

Bastante (7-8) 54%

e

Algo (5-6) 20% 2019
I 3% m2021

(]

Nada (0-4 29

ada (0-4) 1 2% MEDIA
. 6% (0-10)

o

Ns/Nc 7,6

*Se recogen los resultados de la accién promocional entre aquellos restaurantes que han participado en la accién promocional “Paquito”.

O ¢EN QUE MEDIDA CONSIDERA QUE LA INTRODUCCION DE NUEVOS CORTES EN LOS PLATOS DE CARNE DE CORDERO LLEVARIAN A SUS CLIENTES A SOLICITAR MAS PLATOS CON CARNE DE CORDERO? (P.13H)

Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la acciéon promocional
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El 94% de los cocineros que han participado en
la acciébn promocional volveria a participar en
este tipo de iniciativas.

*Se recogen los resultados de la accién promocional entre aquellos restaurantes que han participado en la accién promocional “Paquito”.

O ¢(LE GUSTARIA QUE SE REPITIERAN ESTE TIPO DE INICIATIVAS COMO EN LAS QUE HA PARTICIPADO? (P.20)

Base: 34 personas entrevistadas que han participado en la acciéon promocional
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OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

La carne de cerdo es en esta oleada el tipo de carne que equilibra mejor la OFERTA y la DEMANDA:

/\\ Carne de vacuno

Carne de
cerdo/cochinillo

(94% | 63%

(8296 | 40%

w Cordero lechal

G

00 220

o 219

Siempre*

37%
44%

55%

72%
11% Habitualmente

Ocasionalmente

2017 2019 2020 2021
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Continda incrementandose el porcentaje de
profesionales entrevistados que declaran que la carne
de cordero o cabrito forma parte de su carta o menu
de forma ocasional, volviendo a resultados similares a
los registrados en 2017.

*Opcion de respuesta de nueva introduccién en 2021.
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OFERTA DEL ESTABLECIMIENTO Y HABITOS DE CONSUMO

Numero medio de tipos de cordero
en platos de la carta

RN

LA CARNE DE CORDERO O CABRITO TIENE COMO

‘ , ASIGNATURA PENDIENTE EL PERCIBIRSE COMO UN E
m m i TIPO DE CARNE ESPECIALMENTE VERSATIL E

ESPANA ES ORIGEN LA GRAN MAYORIA
CASI UNICO DEL COMPRA CORDERO
CORDERO / CABRITO CON SELLO DE
QUE SE OFRECE CALIDAD
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___________________

UNO DE CADA
CINCO HA
INCORPORADO
NUEVOS CORTES Y/O
ELABORACIONES
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IMAGEN DE LA CARNE DE CORDERO

“Forma parte de > ) . :
nuestra TRADICION Es muy SABROSA De ALTA CALIDAD

GASTRONOMICA”

“Se puede PREPARAR

DE MUCHAS “SANA y NUTRITIVA”
FORMAS”

¢ QUE IMAGEN SE PERCIBE

DE LA CARNE DE
CORDERO?

“Carne que INNOVA con la introduccién de
nuevos cortes”
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VALORACION DE LA ACCION PROMOCIONAL “PAQUITO”
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IMPACTO DE LA ACCION PROMOCIONAL

¢ QUE NUEVOS CORTES Y/O ELABORACIONES DE CARNE DE CORDERO INCORPORARIAN?

HAMBURGUESA 44% CACHOPO 37% PICANA DE CORDERO 28% TARTAR DE CORDERO
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EN DEFINITIVA...
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